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1. ASPECTOS
INTERNOS




Y

La Junta Directiva y la Asamblea General de InLac$e reunieron a lo largo de 2022 frecuentemente con el fin de trat\é“ri}

los diferentes temas en relacion con el sector lacteo y la propia interprofesional.

JUNTA DIRECTUVA ASAMBLEA GENERAL

26 de enero

16 de febrero
17 de marzo

20 de abril

11 de mayo

15 de junio

21 de julio

21 de septiembre
17 de octubre
16 de noviembre
21 de diciembre

20 de abril
21 de julio
21 de diciembre

En las Juntas Directivas celebradas durante 2022 no se produjo ningun alta ni baja de las organizaciones miembro, ni

tampoco se recibid ninguna solicitud de alta o baja al respecto. Y los Estatutos de la interprofesional no han sufrido

ninguna modificacidon en este periodo.

INLSC’ ©



En cuanto a las reuniones de la Asamblea General, se han celebrado tres a lo largo del afio, una de caracter
ordinario celebrada en el mes de abril y dos de caracter extraordinario celebradas en los meses de julio y
diciembre.

» La Asamblea General se celebré el 20 de abril de 2022 durante esta reunién se aprobé la memoria
anual de InLac en la que se presento la relacion de actividades del ano 2021, el estado de
representacion al cierre de del ejercicio 2021, la informacion financiera del 2021 y presupuesto del 2022
y finalmente las cuentas anuales y el informe de auditoria de InLac.

» La Asamblea General extraordinaria celebrada el 21 de julio 2022 en la que se alcanzé el acuerdo de
extension de norma de InLac para los proximos 4 anos.

» La Asamblea General extraordinaria celebrada el 21 de diciembre 2022 en la que se ratificaron los

cargos de la nueva Junta Directiva y se aprobd el presupuesto para 2023.

INLSC’ ©



2. ASPECTOS
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2.1. PROMOCION Y
COMUNICACION




CONTENIDO

2.1.1. Plan de Co
2.1.2. Campanas n
2.1.3. Campan f

‘



-
i
ol

!

oL

N

-
0
O
(S
e
-
-
&
o,
O
9,
O




CONTENIDO

. OBIJETIVOS

A

B. GABINETE DE PR
C. WEBY RRSS

D

. ACTIVIDADES

|
|



A. OBJETIVOS

Destacar el compromiso del

sector con el medio ambiente, el )
bienestar animal, la Potenciar una

Estar alerta ante temas I EEMER T E R R . comunicacion que nos

2 ot despoblamiento rural, etc. para ecuerde momentos
polemlcos que pueda . transmitir al consumidor la e consumo y disfrute

afectar a |a imagen de importancia del trabajo que "de los lacteos en

. e ~realiza todo el sector, para poner / nuestro dia a dia
Ia Interprofe5|ona| / en la mesa estos productosde //

/ gran calidad.

INLSC" ©



TN

e Para InLac es importante mantener una estrategia viva, que se adapte a los tiempos cambiantes y que sirva \
para dar respuesta a las necesidades reales que tiene el sector. Por ello, en 2022 se encargé a una consultora
un estudio para que analizase la percepcion de los consumidores sobre la actividad ganadera lactea y la

sostenibilidad de los lacteos.

e Dicho estudio concluyé que, aunque la evolucion e imagen del sector es positiva, existen areas de mejora
relacionadas con la percepcion del impacto negativo en el bienestar animal y/o en el medio ambiente. Y que, si
no se trabajan en dichas areas, esto podria suponer una futura reduccion en la compra, especialmente de

leche, entre los hogares espanoles.

* Este estudio fue la base para que, a finales de 2022, InLac organizase un concurso con el fin de seleccionar a
una agencia de comunicacion y asuntos publicos que desarrollase, a largo plazo, una estrategia integral de
sostenibilidad, entendida esta desde el punto de vista social, econdmico y medioambiental, para el conjunto

del sector lacteo espanol.

e En marzo de 2023 se ha seleccionado a la agencia responsable que llevara a cabo su implementacion y

INLSC° ©

ejecucion a partir del segundo trimestre de 2023.



B. GABINETE DE PRENSA

B.1 HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

%]

E Bases de Datos de medios

Se actualiza regularmente las bases de datos especificas de
InLac, tanto nacionales como regionales, generales,
econdmicas y sectoriales, impresos como digitales, tanto las
secciones de Agricultura/Ganaderia como las de
Nutricion/Salud.

s#ssa%2*l Ruedas de prensa / Encuentros informativos

Actividades asociadas a la organizacion de ruedas de
prensa/encuentro con medios (elaboracién nota de

prensa o dossier), preparacion de portavoces,
convocatoria de medios...

< EI> Dossier de Prensa

Actualizacion continua del dossier de prensa corporativo
con el fin de que sea un documento ligero y manejable
por los medios de comunicacion.

)) = Puedes verlo

=X

y—

Atencion a los medios de comunicacion

Los medios de comunicacion suelen contactar con el
gabinete de prensa para pedir determinada informacion o
solicitar declaraciones de InLac ante determinados temas.
El gabinete de prensa junto con la Directora Gerente de

InLac valora y gestiona tales peticiones.
INLSC’ ©


https://inlac.es/wp-content/uploads/2023/04/DOSSIER-DE-PRENSA-2023vf.pdf

WWW.Quesosdeespofin. o

B. GABINETE DE COMUNICACION |

Los quesos de

fiesta por Navidad

INLAC ofrecs sigunos comssioa parn preparar las mejc

B.1 HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

nog: ) ol Taxt J syer 1 alntan o t
..‘. e T\.l; : : .y
Daniel Ferreiro Otero, nuevo R
— ., . presidente de L L —
——E| Elaboracion de notas de prensa/comunicados asas Pthilanhe ¥ e iiEs sn el
— Din Mundial de ia Alimentacion
Las notas de prensa contribuyen a mantener una presencia
constante en los medios que posibilita las relaciones directas y
cercanas con los periodistas. En InLac es una de las herramientas T e
mas utilizadas para comunicar su actividad y su posicion ante Eeene et
determinados temas. A tetcene
- § - .
INLSC
) Gestion de entrevistas: e S e :
e L e e g e g Conoces todo o que & Queso
puede hacer por lu salud’

Gestion de entrevistas one-to-one con diferentes responsables de
InLac por teléfono o respondiendo por escrito a cuestionarios.




B. GABINETE DE COMUNICACION

B.1 HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

ﬁ@ Articulos de Opinion :*é Clipping

Los articulos de opinién son una herramienta mas selectiva Seleccién diaria de los articulos o recortes de prensa
que permiten tratar un tema de interés con la vision y el referentes al sector lacteo.

conocimiento de un experto, lo' que contribuye al
posicionamiento de la interprofesional en ‘el ambito de los -
temas de actualidad. o

Eventos /Foros

El gabinete de prensa identifica eventos que puedan suponer
L
e ’ - . .
‘s . . un espacio para el posicionamiento de InLac a través de la
©45| Gestidn de crisis : P _ P _ .p » °
asistencia o participaciéon en encuentros tanto sectoriales

como con medios de comunicacion.

9 .-".-_-"_-r

Gestion de temas polémicos o criticos que también pueden
afectar o impactar al sector lacteo:

= Monitorizarlos de forma diaria. | Gestion eficaz y rapida

n i i " . - . .
Med@as a establecer / no  csiablCCERNIBIREEHEEE: El gabinete de comunicacion entiende a los medios: sus
;ea;twos...). . o d = necesidades, urgencias, timings vy cierres, momentos

] . .
ctivar a un equipo especifico de crisis ante una oportunos para lanzar una noticia...

dimensién o envergadura mayor mediante un plan de
choque y plan de recuperacion.

INLSC" ©



B. GABINETE DE COMUNICACION

CONCLUSIONES

* Ha sido un ano muy importante para INLAC en cuanto a OTS
presencia mediatica.

Q000D
* Los impactos conseguidos son fruto de las notas de %%ﬁ[ﬁg 4,6 mil. €

prensa remitidas por INLAC, rentrevistas, peticiones

informativas de medios de comunicacion o por noticias

de actualidad que incluyen referencias a INLAC. 236 mill.
 Acierre de ejercicio 2022, los medios de comunicacion

han publicado 1.513 articulos con referencias a INLAC;

gue han permitido unos 236,2 millones de impactos 1.513
(OTS) y un valor equivalente publicitario (AVE) W —
4.663.560 euros. articulos

INLSC" ©



C.WEBY RR.SS

Web corporativa con acceso a toda la info
sectorial, normativas de interés y al Sistema
Informacidon Lactea (SILAC).

Se trata de una web mucho mas completa, dinamica,
accesible, moderna y transparente, con objetivo de acercar
al sector lacteo y al consumidor toda la informacion
relevante en torno a esta actividad estratégica para la
economia y el desarrollo rural.



https://inlac.es/dossier-de-prensa/

D. ACTIVIDADES 2022

* Premios Mujer Agro.

* |nauguracion campaia europea
sobre la sostenibilidad en el
sector lacteo.

* Presentacion libro del sector
lacteo de Cajamar.

* Foro Lacteo en Bruselas.

 Fromago Cheese Experience. e CUENTAN:

LACTEA

\ FCE

¥ FROMAGO
Chea s
Exparlanca

INLSC ©



2.1.2. Campanas
nacionales
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2.1.2.1. Campana
3ALDIA



CONTENIDO

. OBJETIVO
. CREACION DE LA MARCA
. MENSAJES DE LA CAMPAN

. 3ALDIAEN TV y RRSS
. RESULTADOS

23



OBJETIVO

El consumo de leche liguida en

ultimos anos.

El consumo de otros derivados lacteos \

con una ligera tendencia a la baja.

La produccion de leche crece en Espanay

en el ano 2015.

Segun un estudio cientifico elaborado por la F

la Fundacion Iberoamericana de Nutricion (Fl

Sociedades de Nutricidon, Alimentacion y Dietética

espanola no toma las cantidades necesarias de calcio.

24



A.OBIJETIVO

Por todos estos motivos, InLac conside

consumidor final que:

 Con una estrategia a largo plazo, establ
Revalorice la necesidad diaria del consu
Cambie la tendencia sobre la necesidad y
componentes de los lacteos y de sus bene

* Potencie el valor del medio rural espano
visibilizandolo.

Con estas premisas se ha disefiado una campana, que se id

registrada, que sirve para potenciar el prestigio del sector

consumidores.

A

6.2
3o

25



B. CREACION DE LA MARCAY R

3 « En 2018 se realizd e
LACTEOS comercial 3ALDIA.
AEDIAY o se ha elaborado un
condiciones de uso, al o

ﬂ potenciar el prestigio de
3 E conjunto, entre los consumido

 En diciembre de 2022 en nume
esta marca comercial asciende a

26



C. MENSAJES DE LA CAMPARIA " 3ALDIA

N Es el mensaje que lanza el sector lacteo
UNA RACION EQUIVALE A... espanol y la Fundacién Espanola de la

Nutricion.

y T Y Mensaje avalado por las suficientes
" Un vaso de 60 g de queso ' investigaciones cientificas.
leche de " fresco 0 30 g de |
250 ml 4 semicurado/ , Recuerda a los consumidores la importancia de
' curado tomar al menos tres productos lacteos al dia en
| todas las edades, desde la nifiez hasta edades
avanzadas.

* Los lacteos son un alimento situado en la
base de la piramide nutricional, fuente de
nutrientes esenciales para el organismo y
en el marco de una dieta variada vy
equilibrada, contribuyen a tener un habito

de consumo saludable.




D.3ALDIAEN TVyRRSS

“NO DEJES DE HACER
NO DEJES DE TC

—h

LEACTEOS
AL DiA

1 T E 0.8
4?"}.!' DIA i

i N
.

28


https://www.youtube.com/watch?v=bWA-YzR9nz8
https://www.youtube.com/watch?v=QQmAE7ufHjk

D.3ALDIAEN TVyRRSS

. 32 oleada oleada

Enero febrero Mayo-junio



E. RESULTADOS

Una vez finalizada la campafa, se encargd un €
publicitaria “3 lacteos al dia” entre los hogares esp

se indican a continuacion:
Las campafas de recomendacion institucional influ
Esta campafa ha funcionado: impactado, influenciac

Los aspectos visuales impactan (letras FEN) pero Ic

bienestar...).

La television es el principal medio de impacto, pero cad

(jévenes en digitales como RRSS, seniors en tradicionales como

30




/ #q U@S@O

\ con quesos
\ de Espana.

2.1.2.2. Campana

#QUESEA
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A.OBIJETIVO

En los ultimos afos InLac ha desarrollado la campafia Es queso con el objetivo de transmitir
al consumidor la gran cultura quesera que existe en Espana, pues contamos en nuestro E

territorio con mas de 150 variedades y 29 figuras de calidad diferenciada. Los quesos S ueso
espanoles son elaborados por ganaderos, productores y herederos de la tradicion artesana

e industrial, que representan a un sector reconocido no solo por su artesania y su historia
sino por la fuerza de su industria, la innovacion y la tecnologia que promueven.

ES BUENO, ES SANO, ES NUESTRO

Con la intencidon de dar un pasé mas y profundizar en la promocién del queso espanol, nace en octubre de 2020 la
campafia #QUESEA CON QUESOS DE ESPANA, campafia que ademas de trasmitir al consumidor la variedad de quesos

existentes en Espafa, tiene como objetivo principal aumentar las ventas y el consumo del queso espaiol dando valor al
producto y proponiendo momentos de consumo.

» Campaia enfocada el punto de venta pero con

acciones tacticas desde el punto de vista de imagen
gue aporten notoriedad y visibilidad en los grandes
medios de comunicacion espafioles

con quesos de Espaiia

INLSC° ©



B. RELACIONES PUBLICAS

El 14 de octubre de 2020 tuvo lugar del
la campafia QUESEA CON QUESOS DE ESPA
comienzo a gran parte de las acciones planteadas para el

B.1. GABINETE DE PRENSA

primer ano de campana.

Se ha preparado y desarrollado material divulgativo

y 4
14 de
OCTUBRE

/,

J

inLac:

www.quesosdeesparia.es

“Quesea” o cémo redescubrir la calidad y el amplio
surtido de quesos que producimos en Espaiia

INLAC lanza una ambiciosa campaiia e promocién para poner en valor os
quesos espanoles frente a los Importados de bajo valor ahadido

comunidades auténomas.

i o Es dech

Mo, 14 oct 2020 La Organiaacion Intorprofsional Lictea (NLAC) hia larzac i

Qe son mucha las roferncas do mporacen do bajo alr ARG Qo copan NS

e 17 cominides ot

0 csts Indatia 80 establecinientos det Pls Vascos 76 ds Madid, 33 do
isd Valonciana 24 de Andaluci, 13 do Novars, 10 de Castla s

7'on Galcia
) Extromadurs, respeciariente y un supermercado en L3
2020
s ganaaeros y

1 Gotacac I prsidenta do INLAC, Charo Ardondo. 5ot corvirts auesear on 1
fomoss,comopasscon o ardo. Gr3cas 1 onrdad o quesea” nuosts Tensaes
Slmpr vararion quo o1 00650 Gue 6405 QUE SEA DE AQUL DE ESPARA' Converimos

Lo campai sspir a conver of acto d fomr queso e ago secil,drect  derido,
o

TRUAC Calle ot Abmiea 4, 1k 25003 Wit 1o 91 7225726 wwiocesd &

12 de FEBRERO

para apoyar al gabinete de prensa:

Fototeca de alta calidad
Decalogo del maridaje perfecto de quesos de Espaia
Dossier de prensa entorno al queso
Infografia de campaiia

total lanzado 14
imeras prensa

inLwac’

www.quesosdeespafia.es
Curiosidades sobre el Queso: Mas de
7.000 afios de historia y, de moneda
de bio, a deli L

Todo lo que un auténtico “Turdfilo” (amante del queso) debe conocer

Madrid, ebrero 2021.- El queso es uno de esos alimentos imprescindibles presente en fa

nevera del 85 % de los hogares, aunque los niveles de consumo son muy inferiores a

otros paises a

esto alimento top de nuestra gastronomia y que todo “turdfilo” (es decir, el buen

“omante del queso”) debe conocer. La Organizacién Interprofesional Lictea (INLAC)
o producto en el

n valor el
Cualquiera de los teritorios de la geografia nacional. £l queso, que llegd a ser moneda

Cinco preguntas para poner a prueba tu
conocimiento sobre el mundo del Queso

1.- Cuiles son sus origenes?

identificado, a través de vasijas, que el consumo de licteos se
remonta a hace 7.000 afios, formando parte de la dieta de las
primeras poblaciones neolticas europeas. Desde entonces, fa
leche se ha consolidado como uno de s productos bisicos para a
alimentacién humana, vital para su nutricién, y poco s tarde
también el queso en algunas de sus mas de 2.000 variedades.
Como curiosidad, cirtos tipos de quesos servian en la Edad Media
como moneda de cambio y alimentaban a los peregrinos en
transito hacia Santiago de Compostela. EI descubrimiento de la
pasteurizacion en 1857 supuso un gran hito para la tecnologfa del
queso, desarrollando nuevos procesos que han permitido obtener
referencias marcadas por la calidad y seguridad alimentaria,

2.

Nuestro pais es hoy el octavo mayor productor de leche de vaca de Europa, sélo por
detras de Alemania, Francia, Reino Unido, Holanda, Itala e Irlanda. Somos el segundo
mayor productor . por. .y leche
de cabra después de Francia, taly como recuerdan desde INLAC

INLAC Call José Abascal a3, 19 dcha 28003 Madrid Tino: 1,782 57 26 wwww nac.esl) ]

26 de AGOSTO

.
DICIEMBRE InLaxc”

3 de

www.quesosdeesparia.es
¢, Como maridar tus quesos de
origen nacional estas Navidades?

Tablas de Quesos para sorprender en tu mesa

#Quesea con quesos de Espaia

020.- Empezt 1a cuenta atrds para as proximas

que ofrece la vida

1 queso es uno de esos productos asequibles que exhibiran
todas sus bondades gasironomicas en las mesas esios
dias. Un alimento "top", pila fundamental de la salucable.

que o5 un almento que marida con un
Sifin de platos y bebidas

Devaca, o o

combinarios? 3, un pais

in

i

{No olides una buena botella de agua mineral (o con gas. por qué no)... que servird de gran
ayuda para 12 transicon enlre quesos mas suaves y los mas fuertes, Junlo a oS pIcos” o
f6gafas’. .Y 1 como prepararias tu taba de Queso?

DECALOGO DEL MARIDAJE CON QUESOS DE ESPANA

1.- Con vinos y cavas, cerveza, verm, t ... 0 agua

do cabra
de queso

1 suave a tigo de la cor
s espumosos ayuda

warida con s quesos bland
pir tu boca y dish

Ercava

con los finos. E1 queso y of vino combinan ostupendamente debido a 0s faninos del vino A
o5 quesos “piden" vinos mas rotundos y gasironomicos, crianzas y resorvas,
ver con los versates 105aos y con

Hasta of vormul es porfecto para

INLAC Galle José Abascal 44, 19 dcha 28003 Madria Tino: 91 782 57 26 www.lac.es

26 de MAYO

nLac” —

www.quesosdeespania.es

Ignacio Elola (INLAC): “Calidad, innovacién e
informacién al consumidor son claves para
impulsar los quesos nacionales en el mercado”

inLac =

www.quesosdeesparia.es

Cuatro recetas refrescantes
elaboradas con Queso para combatir
las altas temperaturas de agosto

i~

‘combatr los rigores de la Canicula

L Orgizacionnerprcesiona Lictes (NLAC)
afanto apoduccin naconsde caidad 6 on »
o mp s do 300000 . on
e rfarencies o
Tonacia ol

e s reerencias el

laBalud.0

* ndicall

lahidrat

asequiblesi iy Bicles elpreparar.ACuilprefieresiii7e.

gostl
Ingredientes’i - N
—
Bttt |
prasene
imango A

]

Elaboracién

minutos Lavams Bl ksl b picaremosEnrozospequenos.

INLAC Calle José Abascal a4, 19 dcha 28003 Madrid Thno: 91 782 57 26 wunw nlac sl

* ftomenta®it)

presidenteTe@stalnterprofesional. T

TNAC Calle José Abascal 3, 1 deha 28003 Madrid Trno: 91 782 57 26 wwwrinlaces ]




B. RELACIONES PUBLICAS

30 NOTAS DE
PRENSA

RESULTADOS CLIPPING EN AVE (VALOR
LOS 3 ANOS DE CAMPANA EQUIVALENTE mis DE 100

PUBLICATARIO): ENTREVISTAS

GESTIONADAS
1.035.435 €

259

0TS PUBLICACIONES en
(CONTACTOS): MEDIOS DE

COMUNICACION
84.670.180 (PRENSA, RADIO Y

TELEVISION)

INLSC" ©



B. RELACIONES PUBLICAS : m‘ A

y #quesea g

R e e el

B.2. CREACION DE MATERIALES

DECALOGO DE MARIDAJE
N ' . ‘ ‘
- ’ 3 J Y '

= #quesea
=y / .5‘ -:;:.::rm;§clno
P44 = "




C. DIGITAL

C.1 WEB
e

B ey TNy 4 . . (4 !
"(' . _.‘ —? -
sﬁ

¥ .

)#q uesec

con quesos de Espana.

Pulsa para ver el

video INL3C' ©



C.DIGITAL Cambio de Look & Feel de Redes scciales vy creacion
de contenidos mensuales.

C.2. RRSS

303 4183 393

Quesea fs

Regaler quesd espaiol o3 chERg,
siguen con Und expenenca
PISUONSNCS Pard 10C0s 1os _«w°
Puedes persoralzar tu 1abla segua 193

INLSC" ©


https://www.facebook.com/quesea.es
https://www.facebook.com/quesea.es
https://twitter.com/Quesea_Es
https://twitter.com/Quesea_Es
https://www.instagram.com/quesea_es/
https://www.instagram.com/quesea_es/

C. DIGITAL

C.2. RRSS

. —

[R— ’__\
VTN S vpu——— 3
SO qputs eupuhEey) a3, 75 05 QIP SUn. APOR GO :

- -~ . \

wvrrme
. e e eyttt By | ey

B k. e e e e e —vnanes

oot St B0 e B0 Bt Gassm 88 W | Spehe | Aaed #0n ~

P ST GNRT [P TUR IR A e @ o0 St §8 14 ped

,..

M 100G e v
BomonNOoOn

o do ouen
J‘ tquesea
CAP i ece -

e fetoemy

----...-»~—...-.o-0o ” o e -
T Pateta e ) P e T pe R

‘§'.6:'*..é5,>.!°‘ }
F )

Quesma Bs & Domaea 10 oct. M

S mmhnu-mommummm-ﬂuﬁn@wu
dadhos the Quersa

Si Gsinas O 53 QUAGANS 08 MTHJ0S ¥ VWOL, Madindois Con un Duen
QUOTe CUrada. S eres 08 S0 a0, etRs O Guesos de Epafa [Bensendo

W < | 4
) #quesea

GOn Queos e Fapoha

INLSC" ©



C. DIGITAL

ﬂ FACEBOOK

Mayor ENGAGEMENT

Todes \os planes mejoran con una Labda de quesos
sapanoles

v 701 likes v 543 likes v" 509 likes
v 42 shares v' 17 shares v" 29 shares
v 13 comments v" 4 comments v' 7 comments

Mayor ALCANCE

16.487 personas
23.169 personas

19.546 personas




C. DIGITAL

[G) INSTAGRAM

Mayor
ENGAGEMENT

307 likes
2 comentarios

593 likes

Mayor ALCANCE

1.442 personas

1.382 personas

546 likes
3 comentario

"o F

) "

mgjﬁﬁ.{gmﬁom A
N . o

.\‘- .1 'fl

3

1.364 personas

INLSC" ©



C. DIGITAL
N TWITTER

Quesoa_Es

@Queses Es

Hay muy pocas personas en el mundo a las que no les
gusta la pizza, y es porque no la han probado con

quesos de Espana. El Dia Mundial de la Pizza #quesea
con quesos de Espaia. bit.ly/38Kaezn

-

.. -.
Do lnlemoo‘?o'not Kol

gy LA RIZZAT

456 impresiones

Quesea_Es
2Queses s

#Quesear es elegir un queso de vaca, cabra, oveja o de
sus mezclas... o mucho mejor jcrear una tabla con
todos ellos! #Quesea con quesos de Espana.
bit.ly/3r56gsp

11143 8, m. - N ago, 2021 . SocialGest

8 interacciones
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D. ACCIONES TACTICAS

SITE: HOME EN TELECINCO

3 ~ ‘
e ViNW ‘L —
Q- < ,; .

Todas log plancs /mejoran con wre tabla de guesos

expoaioles y nigunos rucos pars disfrutar del
QUES0

Paginas vistas

https://www.telecinco.es/queseaconquesosdeespana/

VIDEO PROMOCIONANDO LOS
QUESOS DE ESPANA

<< El arte de crear y disfrutar momentos de placer
con los quesos de E

&

Pulsa para ver el
video
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https://www.telecinco.es/queseaconquesosdeespana/
https://www.telecinco.es/queseaconquesosdeespana/

D. ACCIONES TACTICAS

Se han publicado 24 posts en rr.ss
con 665.687 impresiones.

Las caras de cadena, han publicado
posts en su |G Stories, logrando
alcanzando a mas de 88.000
cuentas.



https://www.telecinco.es/queseaconquesosdeespana/navidad-personalizado-despierte-sentidos-regalazo_18_3063120148.html

D. ACCIONES TACTICAS
MASTERCHEF CELEBRITY

* Programa mas visto del dia con un 19,7%
de share (+71.9% la media diaria de la
cadena)

e 2.779.000de espectadores

nLx Interprof. L;'.c?c‘:a

Espafia @s "un pais de Quesos”®. Un patrimonio
gastrondmico envidiable del que podemos
pms\,mu ante &l mundo. Graclas a

t por el programon de ayer que nos
Invits a con alguno de los formidables
quesos elaboradas en alguna de nuestras 17 CCAA

Nk lnlerprql. "‘,‘,’f‘,"’, ’

Los Quesos de origen nacional no s0lo estan
buenfsimos sino que deben formar parte de una
dieta equilibrada. Tb sl quieres mantener peso y
hasta para adelgazar. Los amigos de

demostraron como usar con
maestria el queso en platos de jmenos de 600
calorias!!




D. ACCIONES TACTICAS
QUESEATRAINING

QUESEA TRAINING

30 MEDIOS DE [L.CF 3 MEDIO
COMUNICACION

20 MINUTOS

TR LA SSTTRTRITOE, BSOS DENRE) 45 '35, B TUESEh
SaPETISNTrENDG P i b2 DS PO a5 o

ABLC
Hpa Jiwewn SBE e RoE moiec Dol -QUeC-E L Mo S -
T
e ——

A2 VOLUMEN CONTACTOS AVE

Evento
Quesea 46 articulos 23,600.000 383.000 €

TOTAL 46 articulos 23,600,000 impactos 383.000€




D. ACCIONES TACTICAS
MOMENTOS INTERNOS ENTV

o
QUESOS » ' ATRESMEDIA _
ESPANA v TELEVISION S

eugsos
ESPANA

ATRESMEDIA
TELEVISION
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E. ACCIONES EN EL PUNTO DEVENTA

#Quesea ha estado presente en un total de 295 establecimientos a nivel nacional durante un total de 8 quincenas.
Se ha decorado con 885 stoppers las secciones de quesos, vinos y panes en las tiendas top ventas de las cadenas

Carrefour, Eroski y Ahorramas, dando asi difusion a la campana en todo el territorio nacional.

4 9 (9 [ALLCH) AHorraMmas

Carrefour

market Carrefoum

N2 SOPORTES SEMANAS DE

SUPER/HIPER N2 CENTROS (3 por centro) A
CARREFOUR HIPER 100 300 16 semanas
CARREFOUR MARKET 50 150 16 semanas
EROSKI HIPER 25 75 16 semanas
EROSKI SUPER 70 210 16 semanas
AHORRA MAS 50 150 16 semanas
295 885 80 semanas

FECHAS DE CAMPANA: del 14 de octubre 2020 al 2 de febrero 2021

CONTACTOS ALCANZADOS: 108.200.000 INLSC' ©



E. ACCIONES EN EL PUNTO DE

#quesea

con quesos
de Espana

o3

f 0o
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E. ACCIONES EN EL PUNTO DE
MADRID

76 centros 228 STOPPERS

ABRIA

6 centros 18 STOPPERS

ANDALUCIA CASTILLA Y LEON

24 centros 72 STOPPERS 8 centros 24 STOPPERS
V' ~
ARAGON CATALUNA
2 centros 6 STOPPERS 33 centros 99 STOPPERS
ASTURIAS COMUNIDAD VALENCIANA
2 centros 6 STOPPERS 17 centros 51 STOPPERS

CANARIAS CASTILLA LA MANCHA

3 centros 9 STOPPERS 10 centros 30 STOPPERS
INLSC" ©



E. ACCIONES EN EL PUNTO DE
EXTREMADURA

6 STOPPERS

GALICIA

21 STOPPERS

ISLAS BALEARES

8 centros 24 STOPPERS
LA RIOJA
1 centros 3 STOPPERS

MURCIA

3 centros 9 STOPPERS

NAVARRA

PAIS VASCO

39 STOPPERS

240 STOPPERS

INLSC" ©



E. ACCIONES EN EL PUNTO DEVENTA




E. ACCIONES EN EL PUNTO DE VEN

Creatividad de los Stoppers

colocados en las secciones de quesos, vinos y panes.

Ademas de promocionar los
qguesos Espanoles en el punto de
venta, se ha lanzado la
promocion GANA 100 TABLAS DE
QUESO a través de la
participacion en el perfil de

M <. ’ "
j Lz _'l;:';; (LUsvale unoa ow g )
ol “ 100 tablas

que sorfeamos!

Q F
W0 COT QUISDS 56 E\'Wu“-‘
, 0 Comrn quems de Pagabo )

3 Mar v ote o b Satm
COF A Qe Mo T

4 -
AN b’
- ';5 |Uevalte Una de job

¥ 100 tablas

que sorfeamaos!

Uesod Con quests de (-.c-:nc"‘t

O Comeo ausess de basuda

‘ * ' O s totvtn. ol
Instagram de Quesea. : Oudmi o . e
QU wg‘gj‘gs ‘\ - Tﬁ :
REte 0 CON Oty e Expx -. \ A.,_'_L ® o N
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E. ACCIONES EN EL PUNTO DEVENTA

Ademas el sorteo ha tenido una gran repercusién en redes:
SORTEO EN INSTAGRAM

S =
: ’ » S03 e% *
El sorteo en Instagram comenzé el 14 de { i
octubre y finaliz6 el 31 de enero con un total A= - 44 > Bssrancpobing ol -drio
,UC‘VO'C‘ Uunaga de . ganar ung de 100 gue estamos

de 222 participaciones de consumidores

100 iablas

| Segurnos on Instagran
o Haz Una oty a lu tabia com tus
: Queses favoritos
que sorfeamos! ' b SUbea & Inatagram y etigudtanos
R POU090a_os COon ! hashtag
: ’." Jesoaconaueiosdesspata [Tanes
- E hasta ol 31 de eneso pars paticpa
5 Y recuorda
- QU ¥ RCONGULes o deerpade
' P90 BCONQUEICATeeIRatS
) - . ukes ! ’ e )
- ) \U

Lan guats » juan_denihan y
19.712 personas mias

que han creado sus tablas con quesos

espanoles y que han participado a traves de

fotos subidas en el feed y en stories

etiguetando a nuestro perfil y usando el

#queseaconquesosdeEspana.

21.239 likes Los ganadores se pueden ver en:

180 comentarios
Las tablas creadas por los participantes estan en destacado en nuestro Instagram:

- INLSC' ©


https://quesosdeespaña.es/concursos/
https://www.instagram.com/quesea_es/

2.1.2.3. Campana
en medios sectoriales




En 2022 se puso en marcha una campafa de co
los operadores del sector lacteo conociesen de g

la interprofesional.

En ese sentido, InLac colabord con medios sectoriale
digitales, se publicaron diferentes notas de prensa, artic
comunicacion de la interprofesional, los servicios que ofr

comercio exterior, estudios y proyectos de |1+D+i de interé

del programa Onda Agraria, en el que se emitid una entre

actividades de InLac.

OTS

“'n 1,1 millones de
contactos

56



2.1.3. Campanas
Internacionales




CONTENIDO

2.1.3.1. Campana sobre

espanol

2.1.3.2. Campana para la p
en EE. UU.




HAZ QUE
TU FORMA
DE VIVIRY
ALIMENTARTE 8

2 CUENTE -
G 7
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2.1.3.1. Programa
europeo sobre
sostenibilidad del

ENJOY

S M sector lacteo
flit

A\ w

L& U0 EUROFEA RESPALOA
LAS CAMPANAS QUE PROMUEVEN
LA CALIDAD DE LOS FRODUC TOS AGICULAS,



CONTENIDO

A. OBJETIVO
B. ESTRATEGIA
C. ACTIVIDADES

60



A. OBJETIVO

UN INNOVADOR
PROGRAMA
EUROPEO

~ H \Z QUE TU Fpmer DE VIVIR
0" YALIMENTARTE

~ CUENTE

Que informara al consumidor
hasta el ano 2024 sobre la
sostenibilidad del sector lacteo

de la U.E..

INLSC ©



Un programa dirigido a...

Jovenes y “abandonistas”,
personas menores de 45 afos que
no son conscientes de la reduccion
gradual del consumo que estan
teniendo.

Familias j6venes con y sin hijos
Ninos y adolescentes
Responsables de compra en el
hogar

INLSC" ©



OBJETIVOS
ESPECIFICOS

Con este programa queremos:

Recuperar a los consumidores abandonistas
Inconscientes.

Informando de la importancia de consumir 3
lacteos al dia.

Contandoles, no solo valores nutricionales del
producto, sino también el compromiso de todo
el sector lacteo espanol con la sostenibilidad
y todo lo que esta implica...



B. ESTRATEGIA

Utilizando 3 @jes p

CONSUMO

Fomentar el consumo de al
menos 3 lacteos al diaen la
sociedad, especialmente entre

nuestro target.

CONCIE

= Concienciar al pablico
- general, de los beneficios qu

-— - 4 B — - )
aportan los lacteos y conocerlo

¢ —

que hay detras de tomar3

lacteosaldia. @




y 4

Queremos lograr que nuestro publico cuente en su
alimentacion diaria con los alimentos lacteos europeos y
gue tomen al menos 3 lacteos al dia: leche, queso y yogurt...

Queremos que sean conscientes de que sus decisiones de
consumo no solo cuentan para ellos, también cuentan para
toda la sociedad, cuentan para el planeta y para el futuro de
un sector comprometido con sus consumidores y con la
sostenibilidad.

Y es que nuestras decisiones de consumo no solo son
importantes individualmente, sino también lo son a nivel
social.

Esta dimension social y ética de nuestras elecciones de
consumo se explicita de forma muy clara y directa en el
claim de nuestra campafa “Haz que tu forma de vivir y de
alimentarte cuente”.




CUENTA2! CUENTA! cUENTAser CUENTAR! ICUENTARSS

PRODUCTOS LACTEOS BRODUCTOS LACTEOS LOS  pRODUCTOS LACTEOS | PRODUCTOS LACTEOS

EUROPEOS EUROPEOS EUROPEOS EUROPEOS EUROPEOS

CUENTYA €N CUENTA PARA 81 AL | _
EL DESARROLLO DESARROLLO NORMAL  CUENTA PARA
ECONOMICC) RURAL - DE DIENTES Y HUESOS B ALCANZAR EL

DESPERDICIO O
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https://www.youtube.com/watch?v=-cuLAHhfAaU

HIST QUE

C AN

HIST QUE '  HIST S QUE

CUENYAN 'CUENYAN

iﬁ“’““ AN



https://cuentaconloslacteos.eu/historias-que-cuentan/

/7

ESTEPROYECTO

CUE 10s

.. MEJORES PROFESIONALES

B T L SN S R S 3
:.-;“‘ . .;’. v ’ | '
o - ) ) l
Y para ello hemos creado

el Comité de la sostenibilidad



ENJOY

COMITE DE LA SOSTENIBILIDAD N

~a, W o

ACIONY| NUTRICIONY PRODUCCION | CONSUMO SOSTENIBILIDAD Y

RESPONSABLE Y
ALIMNETACION  ANIMAL DESPERDICIO 0 BIENESTAR ANIMAL

Rosaurs Leis Resa M? Ortega David R. Yinez Salvador Calvet Fernando Estellés

(+) : ' | +




C. ACTIVIDADES

PLAN DE ACTIVIDADES

g 1 IMPACTOS BELGICA
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CUENTA CON UN
GABINETE DE PRENSA

+ DE 30 NOTAS DE
PRENSA

6 VIDEO
COMUNICADOS

ACCIONES
ESPECIALES COMO
EL CANAL LACTEOS
TV YEL
DESARROLLO DE
PODCAST LACTEOS




HAZ QUE TU FORMADE MiVIR Y ALIMENTARTE

4 " e l‘.l
4

— L

EN ESPANOL Y
FRANCES

Y Py e
v 8 ©
ACTIVACIONES A

EN REDES = '

SOCIALES d A

EN FACEBOOK, P ge—— ﬂ
INSTAGRAM y TIK TOK ﬁ ﬁ

45.750 fans
1 2 M il'ones de visualizaciones de los spots



https://cuentaconloslacteos.eu/registro-primer-foro-debate/

2miriammorenc _tve

Balex.silvestroz

SBvero 2uma

CUENTA

ks DE 45 COLABORACIONES

"ot INFLUENCERS
¥ + DE 180 CONTENIDOS

@oscarpereiro




CUENTA

CON ACCIONES ESPECIALES

EN TRES DE LOS GRUPOS
DE COMUNICACION

CUENTA e
= IMPORTANTE [,V g il It
PLAN DE MEDIOS movistar

A VER LOS SPOTS? B av ASM de impactos
MEDIASE TW‘. o w0 twluprumociones con P
<O) 0000600 | Medswen

[
DYolube cmee | o 550000 o =1
— CANALES DIGITALES

WLAASS neriumwnce
AL Gur

| i) FDA
O e ¥

S JE Spotify [~ e s oty P




CU EMA 700 PANTALLAS DIGITALES + & MILLONES

EN 340 GRANDES DE PASES

CON PRESENCIA SUPERFICIES Y SUPERS DEL SPOT 10*
EN EL PUNTO

DE VENTA

”‘l Qusk
L EORAA
.D! wivin ¥
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PLAN DE ACTIVACIONES

EN LA CALLE




ACTO DE PRESENTACION

INLSC" ©


https://cuentaconloslacteos.eu/acto-de-presentacion/

PRIMER
FORO DEBATE

QUE CU ENTATODC:

SOBRE LA SOSTENIBILIDAD

LACTEA

INLSC’ ©


https://cuentaconloslacteos.eu/primer-foro-de-debate-lacteo/

2.1.3.2. Campana
para la promocion de

quesos espanoles en

LA UNIN EUROPEA [UHH
PESPALDALAS CAMPARAS )
£ PROMUEYEN LA VEA SANA




CONTENIDO

A. OBJETIVO
B. SOLICITUD Y CONCESIO

81



A. OBJETIVO

La crisis provocada por la COVID vy la guerra arancelaria entre la Union Europea y Estado Unidos afectd negativamente a las
exportaciones de queso tras ser uno de los 150/alimentos publicados en la lista de productos agroalimentarios afectados por
un arancel del 25%. Por lo que es necesario recuperar la cuota de mercado perdida mediante la realizacion de campaiias de
promocion especificas que ayuden a incrementar las exportaciones espanolas de queso. Y este es el objetivo principal de
este programa: la promocion de los quesos espanoles en EE. UU con el fin de recuperar el mercado perdido por los
aranceles que se establecieron en 2019 y que ahora estan suspendidos. Ademas, se pretende incrementar la cuota de
mercado y el conocimiento de los consumidores estadounidenses sobre los quesos espanoles.
e Target: ~"

» Profesionales del sector: importadores, distribuidores, etc. .

» Prescriptores de opinion: periodistas, chefs, influencers, etc. ” - :

» Consumidores: foodies. ~

e Ambito espacial: EE. UU. Priorizando aquellos Estados de especial interés para el sector.

INLSC’ ©



B. SOLICITUDY CONCESION

En el mes de abril de 2022 se presentd una solicitud para la convocatoria de la UE de informacion y promocion
relativas a productos agricolas en el mercado interior y en terceros paises con el fin de desarrollar un programa

simple para la promocion de quesos espanoles en EE. UU.

El programa, titulado DISCOVER THE EUROPEAN CHEESTORIES WITH CHEESES FROM SPAIN y cuyo acronimo es
EUROPEAN CHEESTORIES, fue aprobado en octubre de 2022 y comenzara a ejecutarse en el ano 2023. Tiene una

duracion de 3 aflos y un presupuesto de 2.261.809 €.

Paralelamente se ha trabajado en un logo para la marca Cheeses
from Spain y en la actualidad se esta procediendo al registro de la

marca y logo en EE. UU.



2.2.VERTEBRACIO
SECTORIAL




CONTENIDO

2.2.1 Convenio MAPA

2.2.2. Silac
2.2.3. Campana de vertebracion sectorial
2.2.4. Oficina técnica

2.2.5. Informacion para el uso correcto de las denominaciones de leche y productos

lacteos.

2.2.6. Informes de comercio exterior (SICE-LACT)
2.2.7. Cuestionario apertura mercado

2.2.8. Reuniones de los comités y grupos de trabajo

2.2.9. Colaboracion de InLac con instituciones y organismos de caracter publico

INLSC’ ©



2.2.1. Convenio
MAPA



El 27 de diciembre de 2021, se publica el Convenio entre el Ministerio de Agricultura, PESCay\i N
Alimentacion y la Organizacidn Interprofesional del Sector Lacteo para el desarrollo de determinadas
actividades en el ambito sectorial.

/ EL OBJETIVO: Establecer.las bases de colaboraCIop en.tre el MAPA e InLac, Para el desarrollo
de determinadas actividades en el ambito sectorial.

En esta reunidon en la que participaron representantes del

Ministerio y de InLac se acordd avanzar en las propuestas de

23 de febrero, reunion de la Comision colaboracion, en un entorno de numerosos cambios para los
de seguimiento y coordinacion del
Convenio MAPA-InLac. sectores ganaderos, garantizando el cumplimiento de los

objetivos del Pacto Verde Europeo y la estrategia “De la
Granja a la Mesa”, salvaguardando siempre la sostenibilidad

econdmica del sector y a sus operadores mas vulnerables.

INLSC ©



En 2022, ademas, se trabajo en incorpofar una nueva adenda a este convenio que permita
verificar, validar y normalizar, a través/del Laboratorio Arbitral de Santander, como laboratorio
oficial del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, la técnica para la cuantificacion de la
leche de diferentes especies presentes en los quesos de mezcla que esta desarrollando InlLac,

gracias al proyecto de |+D+i‘que puso en marcha en 2020. Esta adenda ha sido firmada en

febrero de 2023.

"'ﬁ
Y en diciembre de 2022 se presento al MAPA,

_ _ - . . Presentacion de la
como se vienen haciendo estos ultimos afos, la ecror ntac memoriadelsc Tt
memoria anual que describia las actividades ENTRE EL MINISTERIO D en diciembre 2022
relativas a los compromisos del convenio que se
habian realizado a lo largo del afio. INLIC" Ll s

INLSC" ©
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CONTENIDO

A
B
C
D
E

. OBJETIVO DEL SILAC

. INDICES LACTEOS Y COMPILE
. INDICADORES

. INFORMACION DEL SECTOR

. GESTION DE USUARIOS
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A. OBJETIVO DELSILAC

* Punto de referencia en el sector lacteo nacional.

 Engloba e integra toda la informacion relativa a los mercados de |a leche en origen y de los
productos lacteos en los diferentes escalones de la produccion y comercializacion.

 Herramienta agil, operativa y accesible, caracterizandose por ser un sistema ordenado, objetivo e
independiente.

* Se nutre de datos procedentes de fuentes estadisticas de organismos e instituciones publicas, que
aseguren tal independencia y transparencia.

 Sometido a un meticuloso calendario de actualizaciones de los datos que lo configuran, tanto de los
mercados nacionales, europeos e internacionales.

* Adisposicidon de todos los agentes, operadores y publico en general.

INLSC ©



INDICES LACTEOSY COMPILE

Los indices son una herramienta para facilitar las negociaciones, incrementando la transparencia y el
conocimiento de los mercados.

Tienen en cuenta la evolucion de los mercados en los contratos a largo plazo.

Reflejan los cambios en las condiciones de los mercados.

Construidos en base a series estadisticas de variables independientes, pasadas y de acceso publico.

Son instrumentos de valor para el sector, accesibles y publicos, que contribuyen a ofrecer previsibilidad,
transparencia y estabilidad en las relaciones comerciales en el suministro de leche cruda.

Su uso es voluntad exclusiva de los operadores del sector y requieren que las partes fijen libremente un precio.
Hay que aceptar unas reglas de evolucion de precios basadas en indicadores objetivos.

NO SON PRECIOS.

Construidos con series estadisticas pasadas, no son a futuro (CNMC).

No constituyen, en ningun caso, ningun tipo de recomendacion.

INLSC° ©



B. INDICES LACTEOSY COMPILE



http://silacinlac.es/inicio

B. INDICES LACTEOSY COMPILE

COMPILE es una herramienta que SIRVE para:
« Comparar resultados del pasado en funcién de la aplicacién de indices.

* Ayuda a encontrar el precio inicial del pasado.

INLSC" ©


https://compile.tragsatec.es/compile/home

C. INDICADORES

Consulta de los indicadores mas utiles para conocer la situacion y evolucion de cada uno
de los eslabones de la cadena de compra-venta de leche.

26 indicadores sectoriales, sometidos igualmente a actualizacion mensual.

Definidos por un panel de expertos elegidos por especializados en cada sector.

Produccion: 10 indicadores nacionales y 10 internacionales

Industria: 6 indicadores

INLSC° ©



C. INDICADORES

PRODUCCIONES
NACIONALES

P2 Precio medio ponderado de la leche de vaca
pagado a ganadero

PA. Distancia de precios medios ponderados de CCAA
frente a PRECIO promedio FEGA

P4: Precio de leche ajustada a solidos 7.3%

PS: Precio de leche ajustada a solidos 7.3% para
Industrias LTO en a Unidn Europea

P&, Variacion de la produccion-entregas en campo (%
var, interm, @ interanyal)

P7. NGmero de ganaderos con entregas

P8, Precio novilla primer parto

P9. Precio Plenso Complementario (PC) vacuno
lechero (€tonelada)

P10, Coste de la energia

PRODUCCIONES
INTERNACIONALES

P11. Precio de |a leche de vaca a nivel mundial
(ajustado a solidos 7,3%)

P12. Precias medios de leche de vaca (Ajustado 3
sblidos) pagados a productores a nivel europeo

P13. Distancia del precio medio de leche de vaca
Ajustado a sdlidos en Espafia frente al indicador
mundial IFCN

P14, Pracio de |3 leche de vaca US y NZ {ajustada a
solidos 7.3%)

P15. Produccion de leche de vaca a nivel EU,
Principales competidores

P16. Variacion de la Produccion de leche de vaca a
nivel EU. Principales competidores

INDUSTRIA

1. indice de precio industrial. Fabricacion de
productos lacteos

12. Indice de precio industrial. Produccion de quesos

13, Produccion industrial de leche de vaca de
CONSUMO

14, Produccion industrial de queso de vaca

110. Precios medios mensuales de cotizacon de las
commaodities en la EU

111. Precios medios mensuaies de cotizacion de las
commaodities en al mercado mundial GDT (Globa!
Dairy Trade)

INLSC’ ©



C. INDICADORES

= InLac cuenta con la colaboracién de/la entidad alemana IFCN (International Farm Comparison
Network, ) que es la red internacional comparativa de granjas tipicas.

= Su principal objetivo consiste ‘en el analisis de la eficiencia y la competitividad sectorial en las
diferentes regiones productoras de leche a nivel mundial. Su metodologia se aplica en Espana a
través del proyecto del MAPA, RENGRATI.

" Esta entidad ademadas de ser responsable de los indicadores de Producciones internacionales,
semestralmente, elabora informes sobre la situacion del sector lacteo a nivel nacional, europeo e
internacional.

SEGUNDO INFORME ANO 2020 jene20.0c120)

A disposicion del publico en
la web de SILAC:

IFCN "*
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http://www.ifcndiary.org/

D. INFORMACION DEL SECTOR

« Enlaces de interés: Acceso directo a todas aquellas webs de interés, fuentes
de informacion, organismos o puntos de referencia del sector lacteo nacional e

internacional.

QD200 D000 0002000

« Cuadro de mandos:

* Herramienta idénea para llevar un control y un seguimiento de la situacion actual o de la evolucion del
sector.

* Se nutre de los valores de los indicadores sectoriales registrados en la web a tiempo real.

* Compuesto de 12 indicadores sectoriales y 2 graficas de comercio exterior extraidas del dltimo informe
SICE-LACT emitido.

* Sistema dinamico que permite al usuario seleccionar simplemente con el ratdn las variables a mostrar en
cada grafica asi como el aflo/-s de eleccion.
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D. INFORMACION DEL SECTOR

Cuadro de mandos:
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D. INFORMACION DEL SECTOR

* Normativa: Acceso directo a la propia reglamentacion del sector

|acteo o enlace al conjunto de la misma. . S/
Estudios: Redirecciona de formENaSINGINEErio a los | A
. . — . :
studios: Redirecciona de torma agil al usuario a los — ST -_E :n
estudios publicados desde la web de InLac, asi como ofrece oo gordey ot -
nuevos estudios sectoriales.
= == =
o |
J

f: \_
Informes:

e i e +  Unico punto de este apartado de acceso exclusivo a usuarios
= B S~ toriny
autorizados.
' &
A : . . :
- *  Pone a disposicion de tales usuarios los informes elaborados
=== |
= por el panel de expertos colaborador con SILAC.
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E. GESTION DE USUARIOS

= Los usuarios del sistema accedian a la parte privada, via un proceso de identificacion nombre de
usuario/contrasefia, con los beneficios de acceder y consultar todos los apartados de este completo
sistema.

= Desde 2021 esta web es de libre acceso.

= |nLac ofrece un servicio de asistencia telefénica ( ) o por correo electrénico
( ) de atencidn al usuario de cara a solventar las dudas surgidas, metodologias de
aplicacion de los indices de referenciacidn, ejemplos/casos practicos, etc. e incluso frente a dudas
sobre la aplicacion de contratos lacteos.
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2.2.3. Campana para
la vertebracion
sectorial




OBJETIVO

* En el marco del programa europeo se elaboraron diferentes creatividades para un spot publicitario (ver ).

* Los resultados de estos spots fueron tan buenos que se decidio emplear recursos de la interprofesional para

potenciar el programa europeo y difundir estos menajes de apoyo y puesta en valor del sector.

» Se disefd una estrategia de difusion de los en televisidon (A3 media, Mediaset, y televisiones regionales),
diversas plataformas digitales (YouTube, Spotify...), patrocinio de programas como aqui es la Tierra de RTV,
Planes Gourmet, momentos internos en A 3 Media y Mediaset y la grabacion de una noticia integrada que se
emitiod en los programas de Mediaset ( ) en los que se hablé de la importancia del

sector lacteo desde el punto de vista econémico, social y medioambiental.
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https://cuentaconloslacteos.eu/comite-de-la-sostenibilidad-lactea/
https://www.youtube.com/watch?v=lecS9Kv_SKM
https://www.cuatro.com/cuatroaldia/3-al-dia/20221201/proyecto-sostenible-cadena-lactea-cambio-climatico-medio-ambiente_18_08140134.html
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Pafrocinio semanal del programa de
medio ambiente, productos locales y
sostenibilidod de TVE-]
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CONTENIDO

A. ASISTENCIAY APO
B. GESTIONY REGI
C. VISTAS PREVIAS



A. ASISTENCIAY APOYOTECNICO

»Resolucion de consultas de los operadores del sector, via telefonica o via
correo electronico en el buzon

» Principalmente sus cuestiones se han centrado en:
* Procedimientos de formalizacion y extincion de contratos
* Registro de informacion basica en los contratos
 Modelos de documentos (contratos, bajas, subrogaciones)
e Extension de Norma
 Metodologia de |la aplicacion de los indices de referenciacion lactea

INLSC ©


mailto:inlac@tragsa.es

B. GESTIONY REGISTRO DE

» Se ha continuado a lo largo de estos afios con el Tipo de documento depositado ante INLAC
trabajo de recepcion, analisis, registro en base de

iy |

datos y custodia de los contratos recibidos.

» Trimestralmente se elabora un informe sobre la "
situacion de los contratos depositados y anualmente :
e

un informe sobre la evolucion del depdsito y registro

.

M Hrevamapns v s b e dazgn iy U=mm Saw Frerrygm Covll |1 [{a FrarTes ey
1A vl e FLAFT T 4] [} ot LETH =T A Eirm W

de contratos ese afno y el histérico desde el inicio de WA RN SNGITEN SAMENRAY UNRHORRY aA A Mo EAR NI

este registro (ano 2016).
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C. VISTAS PREVIAS

El Real Decreto 95/2019, de 1 de marzo, por el que se establecen las condiciones de contratacion en el sector lacteo
y se regula el reconocimiento de las organizaciones de productores y de las organizaciones interprofesionales en el
sector, y por el que se modifican varios reales decretos de aplicacion al sector lacteo, en su articulo 5.6 posibilita a las
partes firmantes de contratos de compra-venta de leche a que incluyan, si asi lo acordasen, una clausula relativa a la
conciliacion y vista previa ante InLac,/en caso de existir diferencias en la interpretacion o en la ejecucion del contrato.

En aplicacion del Procedimiento de vista previa de discrepancias en contratos ldacteos firmados que ofrece InLac las
labores a realizar son:

* Resoluciéon de dudas y consultas sobre el procedimiento cuando los operadores contactan via telefénica o email.

 Recepcion de solicitudes de Vista Previa: recabando informacién sobre la discrepancia de ambas posiciones
(reclamante y reclamando).

* Elaboracion de un informe preliminar.

* @Gestion de la convocatoria entre las partes.

* Celebracién del acto de mediacion.

* Sies necesario, elaboracidon del borrador de acta de vista previa y envio a los interesados.

e Seguimiento de la resolucidon de la reclamacion y puesta en conocimiento de las partes.

e Archivo del expediente.
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C. VISTAS PREVIAS

* Anualmente se realiza un Informe de seguimiento del servicio de vistas previas ante InLac.

En el afio 2022:

e Se han recibido 5 solicitudes de vista previa ante INLAC a traves del buzon de entrada es
* Los motivos de las reclamaciones que originan las solicitudes son:

* Reclamaciones por impago.

e El precio pactado por las partesno cubre los costes de produccion.

* Cese unilateral de contrato, etc.
* Los resultados de las vistas previas celebradas tienen una tasa de éxito en torno al 50%.

Solichtudes recibldas Vs, Vistos celebradas, =volecan 20142027

Ld

Historico comparando el numero de
1 solicitudes de vista previa recibidas vy

; numero de actos de vista previa realizados

- " I - : g s por ano, desde 2014 hasta diciembre de
L E : n 2022.

B N® Solicitydes reciladas [ 75) o NT Vistas celeliradas (27) I n m. @
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- 2.2.5. Informacion para

\
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el uso correcto de las
denominaciones de
leche y productos
lacteos




CONTENIDO

A. OBJETIVO
B. GESTIONES



A.OBJETIVO

Estar alerta del uso inadecuado de las denominaciones de leche y productos

|acteos para catalogar y clasificar productos vegetales.

Constante comunicacion con Administraciones, fabricantes, restauracion,

distintas entidades...

Informacion sobre la terminologia correcta y uso adecuado de las

denominaciones lacteas.

La mayoria de las respuestas son amables agradeciendo la informacion

recibida, prometiendo la rectificacion y adecuacion a la normativa.

En otros casos tras la negativa de retirar la venta y comercializacion de
productos vegetales bajo la denominaciones lacteas se emprenden acciones

legales.
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B. GESTIONES

ENTIDAD

FECHA

13/01/2022

10/03/2022

11/03/2022

04/10/2022

26/10/2022

02/11/2022

10/11/2022

MOTIVO
ERROR EN LA DENOMINACION DE PRODUCTOS DE ORIGEN VEGETAL COMOPRODUCTOS LACTEQS

Web de quesos veganos elaborados con anacardos

Web de quesos veganos PLANT BASED

CLASIFICACION PRODUCTOS VEGETALES COMO ALIMENTOS LACTEOS
Adquisicion de LECHE DE SOJA 100% VEGETALdentro del lote n? 3 LECHE.

CLASIFICACION PRODUCTOS VEGETALES COMO ALIMENTOS LACTEOS

Han incluido la adquisicion de “YOGUR DE SOJA” dentro de los alimentos lacteos.
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"2.2.6. Informes de

Comercio exterior
(SICE-LACT)
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Los Informes sobre el Comercio Exterior del Sector Lacteo Espanol (SICE-LACT) constan de tres partes
diferenciadas, ademas de un Informe Resumen:

* Informe Resumen sobre el Comercio Exterior del Sector Lacteo Espanol, en el periodo
correspondiente.

e Parte I: Evolucién de las importaciones y exportaciones de los productos lacteos (en formato TAM; en
toneladas de leche equivalente y en miles de euros). Incluye el analisis descriptivo de los ultimos 6
afnos, asi como un avance de situacion en el ejercicio en curso y su comparacion con igual periodo del
ejercicio anterior.

* Parte Il: Mercados origen/destino de las importaciones/exportaciones de los productos lacteos
espafoles (en toneladas reales para cada producto y en miles de euros). Incluye un analisis
descriptivo para un periodo de 6 afhos, asi como un avance de situacion en el ejercicio en curso y su
comparacion con igual periodo del aho anterior.

* Parte lll: Fichas de Comercio Exterior de mercados prioritarios para el Sector Lacteo Espaiol (en
toneladas y en miles de euros; analisis para un periodo de 6 afios asi como un avance de situacion en
el ejercicio en curso y su comparacion con igual periodo del afio anterior. Se incluyen estos mercados:
Francia, Portugal, Italia, Alemania, Paises Bajos, Reino Unido, Dinamarca, EEUU, México y China.
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Se realizan al ano tres informes sobre el Comercio Exterior del Sector Lacteo Espanol
(SICE-LACT)

SISTEMA DE
INFORMACION DEL

INFORMACION DEL INFORMACION DEL

COMERCIO EXTERIOR DEL
SECTOR LACTEO
PEORME SCE LACT SEPTEMERE 1022

COMERCIO EXTERIOR DEL
SECTOR LACTEO
INFORME SICE-LACT DICEMERE 2021

COMERCIO EXTERIOR DEL
SECTOR LACTEO
INFORME SICELACT ABRIL 2022

Abril 2022 DICIEMBRE 2022

Informe a diciembre 2021 Informe a abril 2022 publicado Informe a septiembre 2022
publicado en marzo del 2022. en agosto de ese afio publicado en diciembre de ese afio

Puedes consultarlos
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https://inlac.es/publicaciones-e-infografias/

- 2.2.7.Cuestionario de
apertura de mercado




OBJETIVO

En 2022 InLac financidé un/cuestionario para la apertura del mercado
ecuatoriano en la exportacion de leche y alimentos lacteos. Este
cuestionario tiene por finalidad proporcionar informacion referente a la
legislacion y las condiciones sanitarias que debe presentar el pais
interesado en exportar al Ecuador mercancias pecuaria provenientes de
la Union Europea, conforme el punto 3 del apéndice 2 del capitulo 5 del

Acuerdo Comercial entre Ecuador y la Union Europea.
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2.2.8. Reuniones de
Comites y grupos
de trabajo




COMITES

COMITE DE VACUNO
26 de enero
16 de febrero

COMITE DE OVINO COMITE DE CAPRINO

19 de marzo 22 de marzo
17 de marzo o o
e 15 de julio 17 de junio
15 de junio .
28 de octubre 20 de septiembre

21 de septiembre
21 de diciembre

2022

125



COMITES

COMITE DE ENLACE CON LOS
LABORATORIOS
INTERPROFESIONALES

19 de enero

COMITE DE ENLACE CON LA
DISTRIBUCION

7 de julio
22 de marzo

126
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MITE Y GRUPOS DETRABAJO

COMITE DE COMUNICACION
8 de febrero
5 de abril
7 de junio
18 de julio
6 de septiembre
7 de octubre

8 de noviembre

GRUPO DE TRABAJO TECNICO
3 de febrero
8 de abril
2 de junio

8 de septiembre

4 de noviembre
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| 2.2.9. Colaboracion de
InLac con instituciones
\ y organismos de

caracter publico
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* InlLac es patrono de la Escuela Interprofesional Lactea, EILZA, que se dedica a la ensefianza, formacion, divulgacion y
promocion de los sectores ovino, caprino, vacuno y lacteo/quesero. En 2022 ademas de las reuniones del patronato
InLac colabord en la difusidon y puesta en marcha de los cursos que ofrecieron. Los cursos que se impartiran en los

proximos meses pueden consultarse en su pagina web ( ).

* A lo largo de 2022 InLac también colaboré y participé en diferentes jornadas organizadas por las asociaciones
miembro de InLac como por ejemplo en el VIII Congreso de Cooperativismo Agroalimentario organizado por
Cooperativas Agro-alimentarias en Toledo los dias 30 junio y 1 de julio 2022; |la presentacion en Madrid del Anuario
de la Agricultura y la Ganaderia Familia de UPA el 13 julio o el congreso de la European Dairy Association (EDA)
organizado por FeNIL entre el 24 y 25 de noviembre en Madrid...asi como en diversas jornadas para apoyar al sector

como la Feria de Fromago 2022 celebrada en Zamora o la Feria de Quesos de Sevilla.
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http://www.eilza.es/
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CONTENIDO

2.3.1. Objetivo

2.3.2. Herramientas de |+D+i:
2.3.3. Estudios de |+D+i

2.3.4. Proyectos de |+D+i
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inea de trabajo es poner en marcha
s ambito sectorial, no competitivo;
sostenibilidad, modernizacion,
y desarrollo tecnolégico del

TOR LACTEO.







CONTENIDO

A. PROPOSITO
B. LINEAS ESTRATEGICAS
C. REUNIONES DEL GRUPO DE TRABAJO DEL SECTOR LACTEO 2021
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A.PROPOSITO

El objetivo general de |la Plataforma Tecnolégica Food for Life-Spain (PTF4LS) es
el fomento de la transmision de los avances de investigacion, cientificos y
tecnoldgicos a través de la'colaboracion publico-privada de los principales agentes
sectoriales agroalimentarios en relacion con la |+D+i y |la detecciédn de nuevas
demandas en el ambito de los Retos de la Sociedad, asegurando la competitividad

y el crecimiento del sector agroalimentario espanol. Todo ello, se vera plasmado

en proyectos de I+D+i agroalimentarios.
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B. LINEAS ESTRATEGICAS

« Desarrollo de productos lacteos con caracteristicas nutritivas mejoradas.

« Desarrollo y aplicacion de estrategias biolégicas y tecnoldgicas para la reduccion
y eliminacion de patdgenosy alterantes en leche y productos lacteos.

* Desarrollo de productos lacteos combinados.

« Aprovechamientoy revalorizacion de subproductos de |la industria lactea. " ,&

« Texturizacion de productos lacteos. b

« Alternativas para la reduccion del uso de antibidticos en la produccion lechera

en las granjas.

« Desarrollo de nuevas técnicas para cuantificar leche de diferentes
especies en los quesos mezcla.
« Reduccidon de los gases de efecto invernadero (GEIl) en el sector
Ny

|acteo.
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2.3.3. Estudios de
[4+D+i




CONTENIDO NN

LIBRO SOBRE EL SECTOR LACTEO EN ESPANA
ESTUDIO SOBRE LOS GASES DE EFECTO INVERNADERO EN EL SECTOR LACTEO
INFORME SOBRE LA IMPORTANCIA DE LOS LACTEOS PARA UNA ADECUADA HIDRATACION

o 0w »

REVISION BIBLIOGRAFICA DE LA DOCUMENTACION EXISTENTE EN MATERIA DE IMPACTO
MEDIOAMBIENTAL DEL SECTOR LACTEO A LO LARGO DE TODA LA CADENA
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A. LIBRO SOBRE EL SECTOR LACTEO EN ESPANA

* InlLac ha colaborado en este monografico impulsado por Cajamar sobre el sector lacteo nacional, dirigido y
coordinado Edelmiro Ldopez (director del Departamento de Economia Aplicada de la Universidad de Santiago

de Compostela) y Manuel Lainez (director de Biotrends y colaborador del Grupo Cooperativo Cajamar).

 Se trata de una publicacion didactica y muy valiosa para oottt
conocer en profundidad la trascendencia de un sector lider que
apuesta por la innovacion y la excelencia. Que es vital para la
economia, el empleo, el desarrollo rural, la soberania

alimentaria, la salud publica y el medioambiente (ver aqui).
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https://www.plataformatierra.es/innovacion/sector-lacteo-espana/

A. LIBRO SOBRE EL SECTOR LACTEO EN ESPANA

* Este libro se presentd en el Ministerio de Agricultura Pesca y Alimentacion (MAPA) el 27 de julio de 2022 y

posteriormente, el 9 de marzo de 2023, se ha presentado en Lugo.
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B. ESTUDIO SOBRE LOS GASES DE EFECTO INVERNADERO EN EL SECTOR LACTEO

IRTA LIC”

Este informe, elaborado por el IRTA, aborda el papel del sector lacteo en el

contexto del cambio climatico desde una perspectiva objetiva y comprensible, ESTUDIO SOBRE LOS GASES

DE EFECTO INVERNADERO
en base a la informacidon cientifica, técnica, y normativa disponible en la

bibliografia.

Para ello, el documento se ha estructurado en ocho capitulos en los que se
recogen los principales aspectos de la relacion entre la produccion lactea y el
cambio climatico, incluyendo los antecedentes historicos y el desarrollo de

politicas para su mitigacion. Este informe esta publicado en la web de InLac (ver

).



https://inlac.es/wp-content/uploads/2022/07/RY67T64.pdf

NA ADECUADA HIDRATACI \l

C. INFORME SOBRE LA IMPORTANCIA DE

Elaborada por la Fundacidon Espafiola de la’ Nutricion

IMPORTANCIA DE

como finalidad poner en valor |la importancia de la leche y los lacteos USPARAU

como para una adecuada hidratacion. mwmm

HIDRATACION

Ademas, dada la pérdida de adherencia en los ultimos afos a los

patrones alimentarios tradicionales, observandose entre otros, el

descenso del consumo de alimentos lacteos, se valoro la necesidad de
promocionar las dietas tradicionales y recomendar el consumo de

|lacteos como parte de la estrategia para alcanzar una adecuada

hidratacion. Esta guia esta publicada en la web de InLac (ver aqui).
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https://inlac.es/wp-content/uploads/2022/06/guia-lacteos-hidratacion-1.pdf

D. REVISION BIBLIOGRAFICA DE LA DOCUMENTACION EXISTENTE EN MATERIA DE IMPACTO
MEDIOAMBIENTAL DEL SECTOR LACTEOA LO LARGO DETODA LACADENA

Con el fin de apoyar al sector lacteo nacional en su desempeiof hacia una actividad ambientalmente mas sostenible y eficiente, defendiendo su contribucion a
medioambiente se puso en marcha una revisidon bibliografica que recopilase todos los estudios e investigaciones cientificos existentes que permitieran extraer los
argumentos necesarios para la defensa del sector lacteo y que la'poblacion conociese como este contribuye a:

* La mitigacion del cambio climatico.

* La conservacion de la biodiversidad y el uso sostenible de los recursos, la gestion sostenible del agua y el bienestar animal.

* Lalucha contra la despoblacién; el fomento de economia y empleo rurales; y la innovacion.

De esta forma se puede defender y contrarrestar con argumentos cientificos todas las noticias falsas que circulan de forma creciente por Internet y medios de
comunicacion que denuncian métodos de produccion “insostenibles”, dafinos para el medio ambiente o que atentan contra el bienestar animal. Y, ademas, esta revision
bibliografica dio una panoramica global de todo lo estudiado sobre el impacto de toda la cadena del sector lacteo (produccién, transformacion y logistica) en el medio

ambiente, lo que permitio plantear un proyecto de I+D+i sobre la sostenibilidad medioambiental del sector lacteo.

En noviembre de 2022 se organizé un concurso para seleccionar a una entidad que llevase a cabo un proyecto de I+D+i: sobre el impacto del sector lacteo a nivel
medioambiental. La oferta presentada por AINIA fue la que mejor plasmaba los intereses de la interprofesional con una su propuesta titulada “Estudio de sostenibilidad

de la cadena lactea en el vacuno de leche” que ha comenzado a ejecutarse en febrero de 2023 y cuyos resultados se presentaran en el primer semestre de 2024.

No obstante, y aunque no estaba alineado con lo fijado en las bases del concurso, el Centro de Investigaciones Agrarias de Mabegondo (CIAM) presentdé una propuesta
muy interesante y de utilidad para el sector, pues tiene por objeto la obtenciéon de informacidon acerca de la sostenibilidad ambiental de los diferentes sistemas de
produccién de leche de vaca en Espafia a nivel de explotacidn. Por ello, se acordé también financiar dicho proyecto de [+D+i titulado “Analisis de la sostenibilidad

ambiental de la produccion de leche de vaca en Espafia”.



2.3.4. Proyectos
de I+D+i




CONTENIDO

A. PROYECTO DE I+D+i PARA DESA CNICA QUE PERMITA LA CUANTIFICACION DE

LECHE DE DIFERENTES ESPECIES EN LOS QUESOS DE MEZCLA

B. GRUPO OPERATIVO: GO_ISAB

C. GRUPO OPERATIVO: GO NEOWAS
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A. PROYECTO I+D+i PARA DESARROLLARUNATECNICA QUE PERMITA LA CUANTIFICA
DE LECHE DE DIFERENTES ESPECIES ENLOS QUESOS DE MEZCLA AN

InLac lanzé en mayo del 2020 una convocatoria para seleccionar un equipo de investigacion capaz de desarrollar
una técnica que cuantifique el porcentaje de leche de diferentes especies existentes en los quesos de mezcla.
Este concurso fue adjudicado a ZEULAB y en la actualidad esta trabajando en el desarrollo de esta

metodologia.
Hasta la fecha se ha conseguido consolidar un método de analisis protedmico a través de la

seleccion de aquellos péptidos que han mostrado un comportamiento mas robusto a lo largo de
sucesivos experimentos. Asimismo, el método ha permitido monitorizar de manera inequivoca
péptidos especificos de especie y proteina. Los resultados cuantitativos, presentados en julio de

2022, mostraron que los valores calculados se aproximan a los valores esperados en funcion de
Q la composicion de leche empleada en la fabricacion de los quesos tipo ibérico, tanto para los
s qguesos de 1 mes como los de 3 meses y 6 meses de maduracion.

INLSC ©



A. PROYECTO I+D+i PARA DESARROLLARUNATECNICA QUE PERMITA LACUANTIFICAW
DE LECHE DE DIFERENTES ESPECIES ENLOS QUESOS DE MEZCLA AN

A la vista de los buenos resultados obtenidos, en septiembre de 2022, se decidio validar dicho método de
acuerdo con las guias AOAC (ASSOCIATION OF OFFICIAL ANALYTICAL COLLABORATION) por ser una de las

organizaciones mas reconocidas internacionalmente en estos procesos de validacion de métodos de analisis de

alimentos.

Los resultados de la validacién del método se presentaron en marzo de 2023 y tras analizar las conclusiones, se

ha decido ampliar dicho proyecto con dos objetivos principales:
1. Consolidar el método y adquirir mas experiencia analitica en quesos tipo ibérico.
2. Extrapolar el estudio a otros quesos de mezcla distintos al queso ibérico.

Todo esto permitira afianzar y consolidar el método desarrollado, asi como la optimizacion del proceso para su

implementacion en el sector.

INC' ©



A. PROYECTO I+D+i PARA DESARROLLARUNATECNICA QUE PERMITA LACUANTIFICA
DE LECHE DE DIFERENTES ESPECIES ENLOS QUESOS DE MEZCLA

Paralelamente se esta trabajando con el Laboratorio Agroalimentario de Santander (LAS) y con el
Laboratorio Arbitral Agroalimentario de Madrid (ambos laboratorios dependientes del MAPA) para la

normalizacion del método de analisis.

De hecho, durante el 2022 se trabajo en incorporar una adenda al convenio firmado entre el MAPA e
InLac que permitiese verificar, validar y normalizar la técnica para la cuantificacion de la leche de
diferentes especies presentes en los quesos de mezcla desarrollada por InLac. Esta adenda ha sido

firmada en febrero de 2023.

<2
m INLC" ©



B. GRUPOS OPERATIVO: GO _ISAB

El GO_ISAB es un proyecto de incorporacién de informacion para la mejora de la Salud y el
Bienestar Animal en el sector bovino lechero espafiol, con una subvencion por un importe de
348.990,49 €, cofinanciado por el Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural: *Europa invierte en
las zonas rurales” de la Unidn Europea. Este grupo operativo esta compuesto por ABEREKIN S.A.,
ASCOL SCL, FEFRICALE y XENETICA FONTAO S.A., junto con CONAFE, como miembros; ANEMBE,
INLAC y la Facultad de Veterinaria UCM, como colaboradores; e INIA e IRTA, como entidades

subcontratadas.

Los resultados de las evaluaciones genéticas nacionales de la raza frisona han permitido la

M-‘—'“mnlmu.uua-m“w
Cammmmmer e 481 63 STIegie W OrAoy § TLan

publicacién de los valores genéticos para los distintos caracteres, obtenidos de forma fiable e

independiente, tanto de hembras como de machos, para poder realizar la seleccion genética en

las ganaderias. Con el desarrollo de la seleccién gendmica se ha facilitado la incorporacién de los

caracteres de salud al Programa de Cria de la raza bovina frisona, de gran interés para los

ganaderos de esta raza y para los centros de inseminacion. Esto ha permitido la identificacion de

animales resistentes a determinadas enfermedades y la reduccion del uso de antibioticos, objetivo

de interés prioritario para todo el sector del vacuno lechero.

Este proyecto finalizo en diciembre de 2022 y los resultados se presentaron en febrero de 2023.




C. GRUPO OPERATIVO: GO NEOWAS

GO_NEOWAS es un proyecto de innovacion de Medicion de emisiones de metano individual en granja hacia una descarbonizacion
del vacuno de leche espafiol en 2050, que ha sido propuesto para la concesion de una subvencion por un importe de 250.516,69
euros, segun recoge la propuesta de Resolucién provisional del Fondo Espafiol de Garantia Agraria (FEGA) por la que se convocan
anticipadamente en el afio 2022 ayudas para la ejecucion de proyectos de innovacion de interés general por grupos operativos de
la Asociacidon Europea para la Innovacion en materia de productividad y sostenibilidad agricolas (AEI-Agri).

El proyecto ha obtenido 90,75 puntos sobre 100, siendo el séptimo mejor valorado entre los mas de 120 proyectos. El grupo

operativo GO_NEOWAS esta compuesto por ASCOL SCL y FEFRICALE, junto con CONAFE, como miembros solicitantes; ABEREKIN

S.A. e INLAC, como miembros colaboradores; y XENETICA FONTAO S.A., INIA y NEIKER, como entidades subcontratadas.
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https://ascol.es/
http://www.fefricale.com/
https://www.conafe.com/
http://www.aberekin.com/
http://www.aberekin.com/
https://inlac.es/
http://www.xeneticafontao.com/
http://www.inia.es/
https://neiker.eus/es/
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