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A. OBJETIVOS

Destacar el compromiso del

sector con el medio ambiente, el )
bienestar animal, la Potenciar una

Estar alerta ante temas I EEMER T R ek . comunicacion que nos

2 ot despoblamiento rural, etc. para ecuerde momentos
polemlcos que pueda . transmitir al consumidor la e consumo y disfrute

afectar a |a imagen de importancia del trabajo que "de los lacteos en

. . . realiza todo el sector, para poner N [ 15 s [T
Ia mterprofesmnal / en la mesa estos productos de ///

gran calidad.
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B. GABINETE DE PRENSA

B.1 HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

5 Bases de Datos de medios

Se actualiza regularmente las bases de datos especificas de
InLac, tanto nacionales como regionales, generales,
econdmicas y sectoriales, impresos como digitales, tanto las
secciones de Agricultura/Ganaderia como las de
Nutricion/Salud.

sssestt| Ruedas de prensa / Encuentros informativos

Actividades asociadas a la organizacion de ruedas de
prensa/encuentro con medios (elaboracién nota de

prensa o dossier), preparacion de portavoces,
convocatoria de medios...

] = f Dossier de Prensa

Actualizacion continua del dossier de prensa corporativo
con el fin de que sea un documento ligero y manejable
por los medios de comunicacion.

"'3 f Puedes verlo
N A=

=

Los medios de comunicacion suelen contactar con el
gabinete de prensa para pedir determinada informacion o
solicitar declaraciones de InLac ante determinados temas.
El gabinete de prensa junto con la Directora Gerente de

InLac valora y gestiona tales peticiones.
INLSC° ©

Atencion a los medios de comunicacion


https://inlac.es/wp-content/uploads/2023/04/DOSSIER-DE-PRENSA-2023vf.pdf

B. GABINETE DE COMUNICACI

B.1 HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

Elaboracion de notas de prensa/comunicados

Las notas de prensa contribuyen a mantener una presencia
constante en los medios que posibilita las relaciones directas y
cercanas con los periodistas. En InLac es una de las herramientas
mas utilizadas para comunicar su actividad y su posicion ante
determinados temas.

S

Gestion de entrevistas:

i

Gestion de entrevistas one-to-one con diferentes responsables de

InLac por teléfono o respondiendo por escrito a cuestionarios.

PRODUCTOS LACTEOS

EUROPEOS

Salvador Calvet (ICTA): "La ganaderia de leche
tiene impactos positivos en el medio ambiente
que la socledad deberia conocer”

Inlac, comprometida con la vertebracion del sector
lacteo

erthe
< ELROPEAN

WITH CHEESES FROM SPAIN;

READY TO PLAY

InLac da un paso de gigante en la
internacionalizacion con una ambiciosa
campaiia de promocion en EEUU

El sector lacteo resalta los valores nutricionales de sus
productos y reafirma su compromiso para frenar el

CheeSeories desrerdicio dealimentos en la UE

InLac, cuantificacion de leches en
quesos de mezcla

tiencto conacer tan sdlo la a
B [rencia de leche de una de st ,
1 & cuantificar con prociidn
aic”, npa.. e Tk
ueva téonica de protedmica din
un i,

an laborsdo d

Jos quc e B i & « Espana,

Desde la Organizacion Interprofesional Lactea (InLac)
trabajamos intensamente, cada dia, para buscar oportunidades
para el sector en su conjunto, y lograr su maxima vertebracion.
En general, la mision de InLac es la de representar los intereses

La produccion y consumo de productos tctecs es uno de los
principales pilares agroganaderos dentro de la Union Europea
De ahi gue los productores e industnales ligados a la leche

definan lineas conjuntes pera seguir apuntando el beneficio que

& Cémo puede influir un vaso de leche en el cuidado del
medioambiente, el bienestar animal o la repoblacion de zonas
rurales?

Cada vez que compras leche, consumes un yogur o compartes
una tabla de quesos pones tu granito de arena en la lucha ..



B. GABINETE DE COMUNICACION

B.1 HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

(3.9 , .
) Articulos de Opinion Clipping

Los articulos de opinién son una herramienta mas selectiva Seleccién diaria de los articulos o recortes de prensa
que permiten tratar un tema de interés con la vision y el referentes al sector lacteo.

conocimiento de un experto, lo' que contribuye al
posicionamiento de la interprofesional en ‘el ambito de los -
temas de actualidad. 77

Eventos /Foros

N El gabinete de prensa identifica eventos que puedan suponer
., . . un espacio para el posicionamiento de InLac a través de la
Q| Gestion de crisis gl = o e sl el :
asistencia o participacion en encuentros tanto sectoriales
como con medios de comunicacion.

Gestion de temas polémicos o criticos que también pueden
afectar o impactar al sector lacteo:

. . .. N AT
= Monitorizarlos de forma diaria. e Gestion eficaz y rapida
" i i 5 . - . .
Med@as a establecer / no  csiabICCERNIBIREEHEEE: El gabinete de comunicacion entiende a los medios: sus
;ea;twos...). . o d = necesidades, urgencias, timings vy cierres, momentos
] . .
ctivar a un equipo especifico de crisis ante una oportunos para lanzar una noticia...

dimensién o envergadura mayor mediante un plan de
choque y plan de recuperacion.

INLSC" ©



B. GABINETE DE COMUNICACION

CONCLUSIONES

* Ha sido un ano muy importante para INLAC en cuanto a OTS
presencia mediatica.

* Los impactos conseguidos son fruto de las notas de
prensa remitidas por INLAC, 'entrevistas, peticiones
informativas de medios de comunicacion o por noticias
de actualidad que incluyen referencias a INLAC. 984 miill.

oy 7,9mil€

VOLUMEN

 Acierre de ejercicio 2023, los medios de comunicacion
han publicado 930 articulos con referencias a INLAC;
qgue han permitido unos 984,3 millones de impactos 930
(OTS) y un valor equivalente publicitario (AVE)
7.947.000 euros.

articulos

INLSC" ©



C.WEBY RR.SS

Web corporativa con acceso a toda la info
sectorial, normativas de interés y al Sistema
Informacidon Lactea (SILAC).

jonal Lactea
- acion Interprofesiona!

LAC Organizacion

W LN

stk  apRORUEHN

Se trata de una web mucho mas completa, dinamica,
accesible, moderna y transparente, con objetivo de acercar
al sector lacteo y al consumidor toda la informacion
relevante en torno a esta actividad estratégica para la
economia y el desarrollo rural.

e,

917825726 Einlac@inlaces X

I n m.
Inlx « Nutricion y salud v Sorvicios v Gt
3

. (F RN RENEN B .
‘ he c 4
¢ Discover & - 1L

B £U 5 i3
s [4 J .'_.




de |+D+i.

D. ACTIVIDADES 2023

Premios Mujer Agro.
Presentacion libro del sector lacteo
de Cajamar.

Inauguracion campana europea
Cheestories

IDDBA

Il Foro Lacteo en Bruselas.
Worlds of flavours

Gala GenZ Awards

Presentacion del estudio IPSOS
Cata de quesos multitudinaria en
Callao.

Presentacion del proyecto

Etc.




1.2. Campanas
nacionales




CONTENIDO

1.2.1. Campana 3 AL DIA
1.2.2. Estrategia de sostenibilide
1.2.3. Campana #QUESEA

1.2.4. Campaina medios especial
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3ALDIA
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OBJETIVO

El consumo de leche liguida en

ultimos afos.

El consumo de otros derivados lacteos \

con una ligera tendencia a la baja.

La produccion de leche crece en Espanay

en el ano 2015.

Segun un estudio cientifico elaborado por la F

la Fundacion Iberoamericana de Nutricion (Fl

Sociedades de Nutricion, Alimentacion y Dietética

espanola no toma las cantidades necesarias de calcio.

19



A.OBIJETIVO

Por todos estos motivos, InLac conside

consumidor final que:

 Con una estrategia a largo plazo, establ
Revalorice la necesidad diaria del consu
Cambie la tendencia sobre la necesidad y
componentes de los lacteos y de sus bene

* Potencie el valor del medio rural espano
visibilizandolo.

Con estas premisas se ha disefiado una campana, que se id

registrada, que sirve para potenciar el prestigio del sector

consumidores.

20



B. CREACION DE LA MARCAY R

3\ e En 2018 se realizd e

' ACTEOS comercial 3ALDIA.

SEDIAY o se ha elaborado  un
condiciones de uso, al o
potenciar el prestigio de
conjunto, entre los consumido

* En diciembre de 2023 en nume

esta marca comercial asciende a

LACTEOS

21



C. MENSAJES DE LA CAMPARIA " 3ALDIA

N Es el mensaje que lanza el sector lacteo
UNA RACION EQUIVALE A... espanol y la Fundacién Espanola de la
Nutricion.

Mensaje avalado por las  suficientes
investigaciones cientificas.

"Un vaso de 60 g de queso

; fresco 0 30 g de
250ml i semicurado/
' curado

leche de

Recuerda a los consumidores la importancia de
tomar al menos tres productos lacteos al dia en
todas las edades, desde la nifiez hasta edades
avanzadas.

* Los lacteos son un alimento situado en la
base de la piramide nutricional, fuente de
nutrientes esenciales para el organismo y
en el marco de una dieta variada vy
equilibrada, contribuyen a tener un habito

de consumo saludable.




D. PROXIMOS PASOS

Aunque esta campaia finalizdé en 2022, el log

comunicacion de InLac.

En 2023 se ha estado trabajando en una nue
AGRADECE” pretende trasmitir a los consumidores,
ademas estos tienen que ser de origen espafiol. Los ¢

fomentar el relevo generacional, garantizar la viabilid

Con esta campaia, que se lanzara en abril de 2024 y o

quiere dar un nuevo paso para potenciar los alimentos |3

objetivo de favorecer la economia, el empleo, la sostenibilidz

rurales.

23



;

o TS

RA
LACTEO ECONOMICA, SOCIAL

DIOAMBIENTALMENTE
SOSTENIBLE

1.2.2. Estrategia de

sostenibilidad para el

sector lacteo espafiol
N\

A\
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A raiz de los datos arrojados por el estudio de n
percepcion de los consumidores espafoles
sostenibilidad de los alimentos lacteos y la rev
impacto medioambiental elaborado por AXIUS,

comunicacion y asuntos publicos que crease una estrat

La sostenibilidad debia de abordarse desde el punto de
sector lacteo espanol, que llegase a los consumidores y g

tanto a nivel medioambiental, en la lucha contra el cambi

por la economia circular, etc., como a nivel econdmico y socia

rurales y contribuye a mantener estas areas vivas fijando poblacio

La agencia de comunicacion y de asuntos publicos seleccionada fue L
estrategia con su hoja de ruta y en la actualidad esta ultimando los rec

los proximos meses de 2024.

25



1.2.3. Campana
#QUESEA
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A.OBIJETIVO

En octubre de 2020 nacid la campafia #QUESEA CON QUESOS DE ESPANA, campafia que ademas de trasmitir al
consumidor la gran variedad de quesos que existen en Espana, pues contamos en nuestro territorio con mas de 150
variedades y 31 figuras de calidad diferenciada, tiene como objetivo principal aumentar las ventas y el consumo del
gueso espanol.

La campaia esta enfocada en el punto de venta, pero con acciones tacticas desde el punto de vista de imagen que

aporten notoriedad y visibilidad en los grandes medios de comunicacion espafioles.

En 2023 vy tras evaluar los resultados que se habian
conseguido en los ultimos tres afos, se decidié aumentar
el presupuesto destinado a esta campana lo que ha

permitido desarrollar un gran numero de actividades.




ere conquistar a la Gen Z a traves

Quesos de Espana qui
de las redes

”
B. RELACIONES PUBLICAS N
[ ] \
Miércoles, 08 de noviembre 2023 Creadores de contenido que
inspiran a la Generacion Z de nuestro pais podran conocer en los
GenZ Awards como elaborar su propia tabla de quesos o incorporar

este alimento en platos mas saludables, sabrosos e ..

N &

www.quesosdeespana.es

B.1. GABINETE DE PRENSA \

El queso en postres frios: recetas
para combatir la canicula

En postres y helados... El queso puede ser el ingrediente ideal para
contrarrestar las allas temperaturas

En 2023 los medios han publicado 373 articulos
referentes a la campafha QUESEA

InLac propone ires recetas muy refrescantes para wQuesear en agosto: helado
casero de galletas, tiramisu de chocolate y helado casero de arandanos

Los Espafoles Prefiere Consumir Quesos de Origen
s e Nacional con Manchego, Cabrales E Idiazabal a la
g s Cabeza de las Variedades Favoritas

La guia definitiva para conservar el queso

Contamos con material divulgativo para apoyar al
gabinete de prensa:

B Pero, seqin una nueva encuesta elaborada por IFSES para InLac, el T1% de los
. idores desconocs |a diversidad de quesos que hay en Espafia; & incluso 4 de
cada 10 no estan familiarizados con los sellos de calidad diferenciada DOP e ..

ulacicn a la dista
buenizimos!

entrante, en ensalada o 'w "ar

pustres. Con vinos, cawas § ofTos espumascs,

o
cerveza, vermd, #. 0 agua Con salmén, micl, =
e Bt s =
es uno de esos maravillosos alimentos que maridan ' TaY x
con un amplio abanico de alimentes y bebidas. Pero crammalpe B qUeSUOt
mis 3l del plaser de disfrutar del2 gran variedad y e 4 b
versatilidad de Jos quesos de origen nacional, Fo ) con cues Ge g
ssabemos  como  tratardos v comaervarks | .| N
adecuadamente? ;Cimo guardarles para que mo &, } )
M pierdan s caracter v bondades notricionales? Lo B ™ &
1 F I | cisrto es que muchos consumidores albergan ciertaz MU e NIACON INTEP RS i k
° OtOteca d e a ta Ca I d a d disdzs, llnqe“hs expertas de tllmen:'n?g;“uemu clarifieiar Tal y como explican : T —

desde InLac, los quesos deben estar bien refrizerados para evitar que 28 resequeny

poerdan mus cualidades.

2. Decalogo del ma“dale perfeCto de quesos Quesos de Espana para todos en plena Gran Via de L
de Espafa Madrid Las tartas saladas son para el verano

Inicio Comunicacion Noficias Quesos de Espana para todos a
plena Gran Via de Madrid | Ganaderia

El emblematico Teatro Capitol, situado en la Gran Via de En la playa 0 en Ia m Ontan a: tres
Madrid, s& convertira el viernes & de diciembre en el epicentre

eibesy e recetas de ‘quiche’ con queso ideales
para estas vacaciones

INLSC" ©

3. Dossier de prensa entorno al queso
4. Infografia de campana




B. RELACIONES PUBLICAS

#quesed -

con quesos de'Espana

B.2. MATERIALES | _, £ ey
7 I WfF{‘?f@“ o -

DECALOGO DE MARIDAJE

#q uesed

ndo fus lablas con distntos ipos

@g@

4LCOmo maridar
los quesos
espanoles'7

DOSSIER DE PRENSA

| #guesea

COH'S

#queseo

ﬁ\#
Uesea L e
Utas crudess h o N GF RS

& e ﬁ
AR ~ ¢

~

L
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C. DIGITAL

C = 1 WE B Qqueseo icio #Quesea La quesoteea Eventos Prensa v

conQUEs0S & Espana



https://quesosdeespaña.es/

Cambio de Look & Feel de Redes sociales vy creacion
C. DIGITAL de contenidos mensuales.

C.2. RRSS

Quesea

564 15,1 mil 453
ety publicaciones seguidores seguidos
Quesea con Quesos de Espaina
Quesea por impulsar lo de aqui. Porque tenemos
quesos en cantidad y en calidad. Y porque SOMOS
UN PAIS MUY QUESERO

#QueseaConQuesosDeEspafia

e jesus.algo, agarciamv y 2 personas mas
3 &858 e siguen

Siguiendo Mensaje Correo elec.. +2

Quesea
Training

(‘F*"Q 29 mil Me . 29 mil
8¢ qusta sequidores

El punto de encuentro de todos los amantes
del queso espaiial. jViva el queso!

Mas informacion Enviar mensaje

Te gusta

INLSC" ©


https://www.facebook.com/quesea.es
https://www.facebook.com/quesea.es
https://twitter.com/Quesea_Es
https://twitter.com/Quesea_Es
https://www.instagram.com/quesea_es/
https://www.instagram.com/quesea_es/

D. ACCIONES TACTICAS
GALA GEN Z AWARDS

OGQnZAwuds. sia > =

= #QUESEACOMOUNZ

#QUESEACOMOUNZ ey #QUESEACOMOUNZ

- #Queoses #QuososDekspaiia

@floragonzaleziopez 1

Responder a quesea_es Responder » quesea_os. Responder a quesea_es Responder a quesea_os.




D. ACCIONES TACTICAS

PRESENTACION DEL
ESTUDIO REALIZADO POR
IPSOS

“Percepcion que tienen
los consumidores sobre
los quesos espanoles”




D. ACCIONES TACTICAS

PUBLICIDAD EXTERIOR
o Pantallas digitales

o Autobuses

En pantallas digitales en los Cines Capitol
y en el teatro EDP de la Gran Via

En los autobuses interurbanos de Madrid, Barcelona, Sevilla,
Valencia, Oviedo, Santiago, Zamora, Santander y Malaga en el

mes de diciembre.

INLSC" ©



D. ACCIONES TACTICAS

El 8 de diciembre se celebrd
una cata multitudinaria en los

para

gue los transeuntes
degustaran diferentes
variedades de quesos
espanoles.




1.2.4. Campana
en medios sectoriales




En 2023 InLac continud con la campaina que pus

MEDIOS ESPECIALIZADOS

con los medios especializados del sector, con

operadores del sector lacteo conociesen de primera )
e AGROINFORMACION

e AGRONEWS CASTILLA Y LEON
e CAMPO GALLEGO
e EL ECONOMISTA-AGRO
FINANCIAL FOOD
e MUNDO GANADERO
e AGRONEGOCIOS
ORIGEN
e QCOM + EUROGANADERIA
REVISTA GANADERIA
ONDA AGRARIA

actividades que se estaban desarrollando en la interpro

En ese sentido, InLac colaboré con medios sectoriales de

los que, a través de sus revistas y portales digitales, se

diferentes notas de prensa, articulos, entrevistas... etc. relativo

distintas campafas de comunicacion de la interprofesional,

servicios que ofrece a través de su oficina técnica, el SILAC, los
informes de comercio exterior, estudios y proyectos de |+D+i de
interés para el sector, etc. Y también participd en radio, a través del

programa Onda.
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1.3. Campanas
Internacionales



CONTENIDO

1.3.1. Programa europeo so
FRIENDLY DAIRY

1.3.2. Programa europeo para la
en EE. UU. Discover the Europe
Spain



[.]

CUIéT_ con

PRODUCTOS LACTEOS

HAZ QUE EUROBEOS

TU FORMA
DE VIVIRY T
ALIMENTARTE [

1.3.1. Programa
europeo EU FRIENDLY

ENJOY DAIRY
IT'S FROM

o LA UNION EUROPEA RESPALDA EU PE
ofinanciado por LAS CAMPANAS QUE PROMUEVEN

-Feegie

o Rk LA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS AGICOLAS.



CONTENIDO

A. OBJETIVO
B. ESTRATEGIA
C. ACTIVIDADES
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A. OBJETIVO

UN INNOVADOR
PROGRAMA
EUROPEO

Que informara al consumidor
hasta el ano 2024 sobre la
sostenibilidad del sector lacteo

de la U.E..




i = ENJOY
= (TS FROM
A _ Un programa dirigido a... EUBQP[

Jovenes y “abandonistas”,
personas menores de 45 afos que
no son conscientes de la reduccion

gradual del consumo que estan
teniendo.

Familias jovenes con y sin hijos.
Nifos y adolescentes.
Responsables de compra en el hogar.

INLSC" ©



OBJET|VOS
ESPECIFICOS

Con este programa queremos:

Recuperar a los consumidores abandonistas
Inconscientes.

Informando de la importancia de consumir 3
lacteos al dia.

Contandoles, no solo valores nutricionales del
producto, sino también el compromiso de todo
el sector lacteo espanol con la sostenibilidad
y todo lo que esta implica...



B. ESTRATEGIA

Utilizando 3 @€jes p

CONSUMO

Fomentar el consumo de al
menos 3 lacteos al diaen la
sociedad, especialmente entre

nuestro target.

- P—

CONCIE

Concienciar al publi

- general, de Ios-b‘erlefi‘crorqu

“aportan los Iacteos v conocerlo
p y——*‘
que hay detra_s-de tomar3

lacteosaldia. @




y 4

Queremos lograr que nuestro publico cuente en su
alimentacion diaria con los alimentos lacteos europeos y
gue tomen al menos 3 lacteos al dia: leche, queso y yogurt...

Queremos que sean conscientes de que sus decisiones de
consumo no solo cuentan para ellos, también cuentan para
toda la sociedad, cuentan para el planeta y para el futuro de
un sector comprometido con sus consumidores y con la
sostenibilidad.

Y es que nuestras decisiones de consumo no solo son
importantes individualmente, sino también lo son a nivel
social.

Esta dimension social y ética de nuestras elecciones de
consumo se explicita de forma muy clara y directa en el
claim de nuestra campafa “Haz que tu forma de vivir y de
alimentarte cuente”.
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CUENTALS: CUENTATR: CUENTA: CUENTA S o
EUROPEOS EUROPEOS EUROPEOS EUROPEOS EUROPEOS

) CUENTA PARA
& CUENTA PARA ormeaizan
EL DESARROLLO , 1) DESARROLLO NORMAL IIALLJCANQAR o - BIENESTAR ANIMAL
ECONOMICQ RURAL 3 ¥ DE DIENTES Y HUESOS @ DLSPERDICIO O ) :

CUENTA PARA

NUESTRO FUTURO ) '
¥ Y EL DEL PLANETA CUENTA EN . CUENTA PARA EL

MENTANTE




SPOTS DE LA CAMPANA

INLSC ©


https://www.youtube.com/watch?v=-cuLAHhfAaU

HISTOT QUE

CU AN

- - 7 ! .", NSRS '\..'
e

HISTET QUE

CUENTAN

HIST QUE

C AN



https://cuentaconloslacteos.eu/historias-que-cuentan/

y 4

ESTEPROYECTO

CUE 10S
LOS
. MEJORES PROFESIONALES

o e

B HAZ QUE |
= TU FORVA
DE VIVIRY [ =,
ALIMENTARTE | =

2=+ Y para ello hemos creado
7. "el Comité de la sostenibilidad

TSN
RO



W)

COMITE DE LA SOSTENIBILIDAD N

%Y V (\,/)

NUTRICIONY. NUTRICIONY PRODUCCION | CONSUMO SOSTENIBILIDAD Y

| RESPONSABLE Y
PEDIATRIA | ALIMNETACION  ANIMAL LBl BIENESTAR ANIMAL

[e— Rosa M2 Ortega David R. Yanez Pepa Muiioz Salvador Calvet Fernando Estellés

© ® ®
‘\_//’ \




C. ACTIVIDADES

ESPANAY
BELGICA




Y
N

PE

CUENTA CON UN HURC
GABINETE DE PRENSA

+ DE 30 NOTAS DE
PRENSA

6 VIDEO
COMUNICADOS

ACCIONES
ESPECIALES COMO
EL CANAL LACTEOS

TV YEL
DESARROLLO DE
PODCAST LACTEOS




N
CUENTAL:% Hazquelos  ~ Historias Comitédea

PRODUCIOS LACTECS ido LictsosCuenten  Ilicscsaldi v Recstas Actualidad - quecuestan  sostenitd d*cxmu ZEl

NS s ESCAPADAS
el RURALES con maia verooy

W3 Une serie sobre la sosteibifided en el Sector Licteo Europeo
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https://cuentaconloslacteos.eu/registro-primer-foro-debate/

@vero_zuma @oscarpereiro
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@alex.silvestrez




CUENTA

CON ACCIONES ESPECIALES
DE BRANDED CONTENT
EN TRES DE LOS GRUPOS
DE COMUNICACION

5 ®

MEDIASETeSpaia.

29 O

ACCION ESPECIAL

GRUPO MEDIASET

ACCION ESPECIAL
GRUPO HEARST

ATRESMEDIA

flooxXer

ACCION ESPECIAL
GRUPO ATRESMEDIA

CUENTA

‘™ IMPORTANTE

(\Vaha

PLAN DE MEDIOS movistar
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A VER LOS SPOTS? -
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O) 0000500

.1 D Youlube o

EMASS nchAudience
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 DE VIVIR Y
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Maés de 1.000 spots de

20" en canales de cine y P
series de Movistar +

Mas de 4,5M de impactos
— on telepromociones con P
Mediaset

Mas de 3.450.000 spots

—— on YOUTUBE Y PP ]
CANALES DIGITALES

| Misde2Mde PFI
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CUENTA

2 POTENTE
CAMPANA DE
EXTERIOR
i ! 1
e

34 BUSES
URBANOS ECO

CU EN I A 700 PANTALLAS DIGITALES + 6 MILLONES
EN 340 GRANDES DE PASES
CON PRESENCIA SUPERFICIES Y SUPERS DEL SPOT 10*

DE VENTA Carrefour (§§ . <9 b o b BjE Supecog

HAZ QUE
TU FORMA



ﬁééﬂ 2};'2.’ 146 bicicletas customizadas
| ot 11 ciudades
36 dias de activacion

4 CUENTA

‘™ IMPORTANTE

PLAN DE ACTIVACIONES

EN LA CALLE

i¢ Barcelona, Catalunya, Esna'\a
Passelg del Taulat, 264, 08019 Barcelona, Espafia




Il FORO LACTEO SOBRE “NUTRICION, DESPERDICIO CERO Y
SOSTENIBILIDAD EN EL SECTOR LACTEO”




ACCIONES EN EL PUNTO DE VENTA

Se llevd a cabo en centros super e hiper de la cadena Carrefour.
Comenzaron en la semana del 13 de noviembre cubriendo todo el
periodo prenavideio donde se intensifican las compras de cara a
las diferentes celebraciones.

PUBLICIDAD EXTERIOR

Se vinilaron tranvias en Bruselas y autobuses interurbanos
en las ciudades de en Madrid, Barcelona, Oviedo y
Santiago de Compostela




Accion especial con el grupo MEDIASEZ
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https://www.telecinco.es/historiasquecuentan/20230601/sector-lacteo-respuestas-preguntas-consumidores_18_09677052.html
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Co-funded by
the European Union

\

THE EUROPEAN UNION SUPPORTS
CAMPAIGNS THAT PROMOTE HIGH QUALITY
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A. OBJETIVO

Aumentar en un 10% el nivel de conocimiento sobre las bondades de los quesos de
Espana

» Elevados estandares que cumplen los métodos de produccion de la Unién Europea,
potenciado sus caracteristicas en términos de: calidad, sabor, trazabilidad y seguridad de
los alimentos.

Incrementar el conocimiento sobre la variedad, diversidad de los quesos de origen

espanol en un 10%

 Utilizando mensajes claves que transmitan al publico profesional, y al consumidor los
beneficios del consumo de quesos de Espana.

Estos objetivos se estan llevando a cabo mediante un plan de acciones
estratégicas que mejoran la visibilidad de los quesos de Espafa fuera de
la Union Europea, consiguiendo asi penetrar en el segmento de
gourmet de los quesos autoctonos americanos y ganar cuota de
mercado.

B e



B. TARGET DE LACAMPANA

PRINCIPAL

Canal mayorista
Importadores y distribuidores

Canales minoristas
Supermercados y sector Gourmet

Canal HORECA

Chefs, jefes de compra de
restaurantes y hoteles internacionales

Medios especializados
Publicaciones y medios dirigidos
especificamente al sector profesional

SECUNDARIO

Consumidor final

Foodies

Hispanos residentes
en EEUU

INLSC' ©



C. ESTRATEGIA . '

La estrategia de posicionamiento contempla dos fases:

Bussines to PUNTO DE

PRIMERO entre el publico PROFESIONAL y el canal HORECA

Bussines to PUNTO DE

Y posteriormente entre un consumidor FOODIE
de poder adquisitivo alto y muy alto de entre 25y 54 afos.

INLSC ©



D. CREATIVIDAD
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https://cheestories.eu/

D. CREATIVIDAD

: -
the
—GheeSéories

WITH CHEESES FROM SPAIN)

Codniee by
the Burcpuin Urien
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E. ACCIONES

RELACIONES PUBLICAS

ANO 2023

« Estrategia de gabinete de
prensa
3 Reportajes
1 Nota de prensa audiovisual

Informe y clipping
« Dossier de comunicacion y
Q&A
* Acuerdos con influencers (15)
* National Cheese day (4 de
junio)

”
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E. ACCIONES

Ano 2023
SOCIAL MEDIA

AN
. Disefio y desarrollo del sitio web
. Estrategia de redes sociales en
Instagram
Disefio y elaboracién de contenidos
Dinamizaciones por ciudad

e
JRapean

Informes, métricas y seguimiento
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http://www.cheestories.eu/

E. ACCIONES

INSTRUMENTOS DE
COMUNICACION

Folder

Cesta de quesos

2023

. Realizacion de kits comunicacion
Relaciones publicas
Influencers

Horeca

BY S S S S §

Ferias
. Road Movie Cheese Story from
Spain

\

Tabla de quesos

A ——
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E. ACCIONES
PUBLICIDAD

2023

4.1 Prensa medios sectoriales

Revista Especializada - Culture Cheese Magazine 1/2 pag color /
Revista Especializada - Deli Business Magazine - 1/2 pag color

Revista Especializada - Cheese Connoisseur - 1/2 pag color

Revista Horeca - Star Chefs - 1/2 pag color /
Revista Horeca - Plate Magazine - 1/2 pag color

Revista Horeca - Flavour & The Menu - 1/2 pag color

Revista Horeca - Food Business News (FBN) - 1/2 pag color /
Revista Horeca - Dairy Processing - 1/2 pag color

Revista Horeca - Nation's Restaurant News - 1/2 pag color

Revista Horeca - Food & Beverage -1/2 pag color /

. 4.1 Prensa medios locales

Prensa local - NY Daily News

Prensa local - Miami Today

. 4.2 Television
Campafia HOLA TV: Duracién - 10" // 60" // 30" Pases: 534 Contactos: 601.224 USA

. 4.4 Online - Campafa Display programética 4
Formato Premium IN-TEXT
White List de 516 sites /

. 4.4 Online - Campafia Instagram
Interacciones: 100.000 /
Views: 1.600.000

T
andd quality o Eurcpaan chavsss gho you the

2 4
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E. ACCIONES
EVENTOS 2023

Evento de Inauguracion /

Dairy Deli Bake Seminar & Expo
ANAHEIM (CA) /

Culinary Institute of America -
Worlds of flavours

Colaboracion con la New York
State Restaurant Assotiation
(NYSRA) /

/

T ——

INLSC" ©



E. ACCIONES

EVENTOS
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F. REGISTRO DE MARCA

Se ha creado la marca y se ha

procedido a su registro en EE. UU. Para la clase 35 (uso de la
marca para la promocion) y para la clase 29 (uso como una

marca de garantia).

Actualmente, se ha presentado un informe de prueba de uso
de “Cheeses from Spain” para cerrar el proceso de registro en
N la clase 35 vy se esta esperando a su resolucion. El registro en la
categoria 29 para su uso como una marca de garantia sigue su
curso, pero una vez que se obtenga el certificado para la
categoria 35 se estima que el tiempo de registro en la 29 sea

mucho menor.

INLSC" ©
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CONTENIDO

2.1 Convenio MAPA
2.2. Silac
2.3. Oficina técnica

2.4. Informacion para el uso correcto de las denominaciones de leche y productos

lacteos

2.5. Informes de mercado

2.6. Protocolo para el analisis del extracto quesero de leche cruda de cabra
2.7. Reuniones de los comités y grupos de trabajo

2.8. Colaboracion de InLac con instituciones y organismos de caracter publico

INLSC ©






El 27 de diciembre de 2021, se publica el Convenio entre el Ministerio de Agricm‘\\\

Alimentacion y la Organizacidn Interprofesional del Sector Lacteo para el desarrollo de determinadas
actividades en el ambito sectorial.

x EL OBJETIVO: Establecer_las bases de colaboraaot\ entre el MAPA e InLac, Para el desarrollo
de determinadas actividades en el ambito sectorial.

En mayo de 2023, se incorpord una/nueva adenda a
este convenio con el fin de verificar, validar y
normalizar, a través del Laboratorio Arbitral de
Santander, como laboratorio oficial del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion, la técnica para la
cuantificacion de la leche de diferentes especies
presentes en los quesos de mezcla que esta
desarrollando InLac, gracias al proyecto de I+D+i que

puso en marcha en 2020.

INTERPROFE C
SECTOR LACTEO (Ir ) EN

Presentacion de la

ENTRE EL MINISTERIO DE

memoria de actividades
en diciembre 2023

Y en diciembre de 2023 se presentd al MAPA, la
memoria anual que describe las actividades relativas a
los compromisos del convenio que se habian realizado

a lo largo de dicho ano.

INLSC" ©



2.2. Silac




CONTENIDO

A. OBJETIVO DEL SILAC\

B. INDICES LACTEOS/Y COMPILE
C. INDICADORES

D. INFORMACION DEL SECTOR
E. GESTION DE USUARIOS
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A. OBJETIVO DELSILAC

* Punto de referencia en el sector lacteo nacional.

 Engloba e integra toda la informacion relativa a los mercados de |a leche en origen y de los
productos lacteos en los diferentes escalones de la produccion y comercializacion.

 Herramienta agil, operativa y accesible, caracterizandose por ser un sistema ordenado, objetivo e
independiente.

* Se nutre de datos procedentes de fuentes estadisticas de organismos e instituciones publicas, que
aseguren tal independencia y transparencia.

 Sometido a un meticuloso calendario de actualizaciones de los datos que lo configuran, tanto de los
mercados nacionales, europeos e internacionales.

* Adisposicidon de todos los agentes, operadores y publico en general.

INLSC ©



INDICES LACTEOSY COMPILE

Los indices son una herramienta para facilitar las negociaciones, incrementando la transparencia y el
conocimiento de los mercados.

Tienen en cuenta la evolucion de los mercados en los contratos a largo plazo.

Reflejan los cambios en las condiciones de los mercados.

Construidos en base a series estadisticas de variables independientes, pasadas y de acceso publico.

Son instrumentos de valor para el sector, accesibles y publicos, que contribuyen a ofrecer previsibilidad,
transparencia y estabilidad en las relaciones comerciales en el suministro de leche cruda.

Su uso es voluntad exclusiva de los operadores del sector y requieren que las partes fijen libremente un precio.
Hay que aceptar unas reglas de evolucion de precios basadas en indicadores objetivos.

NO SON PRECIOS.

Construidos con series estadisticas pasadas, no son a futuro (CNMC).

No constituyen, en ningun caso, ningun tipo de recomendacion.

INLSC ©



B. INDICES LACTEOSY COMPILE

indices de referenciaddn lécte



http://silacinlac.es/inicio

B. INDICES LACTEOSY COMPILE

COMPILE es una herramienta que SIRVE para:
« Comparar resultados del pasado en fungcién de la aplicacién de indices.

* Ayuda a encontrar el precio inicial del pasado.

€itro

AiscBragss e
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https://compile.tragsatec.es/compile/home

C. INDICADORES

Consulta de los indicadores mas utiles para conocer la situacion y evolucion de cada uno
de los eslabones de la cadena de compra-venta de leche.

23 indicadores sectoriales, sometidos igualmente a actualizacion mensual.

Definidos por un panel de expertos elegidos por especializados en cada sector.

Produccion: 17 indicadores

Industria: 6 indicadores

INLSC° ©
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INDICADORES DE INDUSTRIA
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D. INFORMACION DEL SECTOR

« Enlaces de interés: Acceso directo a todas aquellas webs de interés, fuentes
de informacion, organismos o puntos de referencia del sector lacteo nacional e

internacional.

SESTSTLESASEUASES ISR E SIS TSR A IS A RO

e Cuadro de mandos:

* Herramienta idénea para llevar un control y un seguimiento de la situacion actual o de la evolucion del
sector.

* Se nutre de los valores de los indicadores sectoriales registrados en la web a tiempo real.

* Compuesto de 12 indicadores sectoriales y 2 graficas de comercio exterior extraidas del ultimo informe
SICE-LACT emitido.

* Sistema dinamico que permite al usuario seleccionar simplemente con el raton las variables a mostrar en
cada grafica asi como el aflo/-s de eleccion.

INLSC" ©



. INFORMACION DEL SECTOR

Precio leche (2urf 00litros BCGM)

a0

e

« Cuadrod ndos:
uadro ae mandos.:
a7 w7
PA. Precio leche estandarizado. 4% qrasa. 2.3 % proteina (€100 ltros) Po. Precio Pienso Complementario (PC) vacune lechers (€1onelada)

35 £ @00 e same

3EE0D Ik 2m08
3 =
£ 3

3E.02100 lives o 20
g ]
B E

i 2IE400 a 2206
° 00 sz =
2. H
s i

22 5 @00 Iibse e

BE €100 lias 2oe

Do Ene  Feb  Mar A Mern Jn Jul  Age Bep  Out WMo Do Dig Ene Feb M Ao Meyo Jun Jub Ago Bep Mo Dio
M T AT IWIT AT T T T W7 W WT T 007 mie @ a7 W7 7 017 ImTo30er T AT ImT ST T
® pracio ECH [S100 #ros| ® Pracio PC
*E " S e ey 13
17
P12 Precios medios de leche de vaca ECM pagados a productores a nivel europeo (ECM- 4% grasa. 3.3 % proteina)
ans

= UE-28 = ESRARA = FRANCIS = PORTUGAL

=rargy Corracmed Ml

cén e i

2% de groca y 3.3 de pronena

e 2077
F2. Precio medio ponderado de ja leche de vaca pagado & ganaderos (medio, F3. Distancia de precios medios pondsrados de CCAA frente a PRECIO FEGA
maximo y minimo) (/100 litos ) (€100 litros)
40 €100 liss 3100 lites
S TG e w 2E700 s !
— &
P B o
5 38€100 lis =] |
to} E= : 2 1200 e | I
0 o o
3 B e h ‘
E T ue s
3 M 34€100 litwos i 1 L | |
o E=ll 3 B oE00 lives T - N
2 8 o c | | | |
L £ 5 2et0ims ®
£ 0 12100 litros
20 €100 litros
-2 €900 lives
Dic Ene Feb Mar Aor Mayo Jun  Jul Age Sep Oct  Nev Dic
25 €100 fimas 2018 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017
Dic  Ene F=3  Mar Abr Meye Jun Jul Ags Sep Ooat  MNav Dio w Andaluca w Astungs w Cantsbris m Caatila-La Manche w Csafilay Labn w Catelofia
2018 2017 2017 2017 2017 2017 2017 27 2017 2017 2017 2017 AT » Galica u Navarra m Wedia ponderada
# lledis ponderada + Haomo « Winme
Imporaciones del sector Lacted (TAM Dic. 2017 - Dic. 2017}, Evolucién de s importaciones del total se Exportaciones del sector kiceo [TAM Dic 2011 - Dic. 2017). Bxolucién de fas expartaciones ow total ce
EEOICE VOO - oo v ans e e e neannieey - il IIOCRCIORIBOMOR s e e e s e sy
w IMPORTACION TOTAL PRODUCTOS LACTEDS EXPORTACION TOTAL PRODUCTOS LACTEOS
o (€n toneladas equivalentes) (En toneladas equivalentes)
E 3.700.000 2.000000
w 355000 + 1900000
o 1600000
8 200,00
& 1,400,000
w 2 1550000 +
g § £ 1200000
g _';l 3500000 ¢ S 1000000
g 345000 | g 200060,
3 140000 E oA
g Las0mo ¢ 400 000
AR 200000
L2000 | &
TAMDIC.  TAMDIC. TAMDIC.  TAMDIC.  TAMDIC. TAMDIC.  TAMDIC
120000 2011 n12 2013 201 2015 2016 2017
TAMOIC.  TAMOIC,  TAMDIC  TAMOIC  TAMOKC.  TAMDIC.  TAMDIC 3
2011 02 2013 004 5 me o7 =P=TOTAL PRODUCTOS ACTEQS
e TOTAL PRODUCTOS LACTECS U Ticserre .

INLSC" ©



D. INFORMACION DEL SECTOR

* Normativa: Acceso directo a la propia reglamentacion del sector

|acteo o enlace al conjunto de la misma.

* Estudios: Redirecciona de forma agil al usuario a los

estudios publicados desde la web de InLac, asi como ofrece

nuevos estudios sectoriales.

Informes:

autorizados.

‘o000 0

2 @ @@

é‘\\

i

‘{'_—._J ce0
-—B
a 00020082

Infografia: CALCIO

Los [acteos, grandes socioeconomico capring en Espana en Espania
akados para la salud sector lacteo ’
de tus huesos 1 ‘ v &
[ cormn | ‘ [1as50 |

: - N
ey, k. =

Informe

infografia: El sector

Infografia: El Queso

por el panel de expertos colaborador con SILAC.

+  Unico punto de este apartado de acceso exclusivo a usuarios

*  Pone a disposicion de tales usuarios los informes elaborados

INLSC" ©
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CONTENIDO

A. ASISTENCIAY APOYO
B. GESTION Y REGI
C. VISTAS PREVIAS



A. ASISTENCIAY APOYOTEC

» Resolucién de consultas de los operadores del sector, via telefonica o via correo electronico en los buzones
inlac@inlac.es; inlac@tragsa.es; extengORCGENOMSENNac.es.

» Principalmente sus cuestiones /se han 7

centrado en: ‘ S occuaraciones ‘

» Extensidn de Norma. QR e — e WA

* Procedimientos de formalizaciéon vy S
extincion de contratos.

* Registro de informacion basica en los
contratos.

e Modelos de documentos (contratos,
bajas, subrogaciones).

 Metodologia de la aplicacion de los
indices de referenciacion lactea

o FACTURA



https://www.youtube.com/watch?v=iLq-JAtn9Z8
mailto:inlac@inlac.es
mailto:inlac@tragsa.es
mailto:extensiondenorma@inlac.es

» Se ha continuado a lo largo de estos arm

>

B. GESTIONY REGISTRO DEC

trabajo de recepcion, analisis, registro en base de

datos y custodia de los contratos recibidos.

Trimestralmente se elabora un _informe sobre la
situacion de los contratos depositados y anualmente
un informe sobre la evoluciéon del depodsito y registro
de contratos ese ano y el histérico desde el inicio de

este registro (afio 2016).

Tipo de documento depositado ante INLAC

4500 7

4 7

3500 7

3000 7

36
dll (W

Contrato No Homologado ~ No Homologadosin  Adenda devolumen  Acuerdo de Otros (bajas,
homologado con vista previa vista previa cooperativa subrogaciones|

BAR02016(3.605)  WAGo2017(3922)  WAG2018(3743)  WAR02013(3.362)  WATo2020(2465) W Ado 2021 (2.286)

Prarrogas Covid-19  TOTAL documentos
(209) depositados/afio

Adio 2022 (4.390) Aiio 2023 (2096)

4
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C. VISTAS PREVIAS

El Real Decreto 95/2019, de 1 de marzo, por el que se establecen las condiciones de contratacion en el sector lacteo
y se regula el reconocimiento de las organizaciones de productores y de las organizaciones interprofesionales en el
sector, y por el que se modifican varios reales decretos de aplicacion al sector lacteo, en su articulo 5.6 posibilita a las
partes firmantes de contratos de compra-venta de leche a que incluyan, si asi lo acordasen, una clausula relativa a la
conciliacion y vista previa ante InLac,/en caso de existir diferencias en la interpretacion o en la ejecucion del contrato.

En aplicacion del Procedimiento de vista previa de discrepancias en contratos ldacteos firmados que ofrece InLac las
labores a realizar son:

* Resoluciéon de dudas y consultas sobre el procedimiento cuando los operadores contactan via telefénica o email.

 Recepcion de solicitudes de Vista Previa: recabando informacion sobre la discrepancia de ambas posiciones
(reclamante y reclamando).

* Elaboracion de un informe preliminar.

* Gestion de la convocatoria entre las partes.

* Celebracién del acto de mediacion.

» Sies necesario, elaboracion del borrador de acta de vista previa y envio a los interesados.

e Seguimiento de la resolucidon de la reclamacion y puesta en conocimiento de las partes.

e Archivo del expediente.
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C. VISTAS PREVIAS

* Anualmente se realiza un Informe de seguimiento del servicio de vistas previas ante InLac.

» Los motivos que originan las solicitudes de vista previa se fundamentan principalmente en reclamaciones por impago,
cumplimiento de la ley de la cadena,/rescisiones de contrato de forma unilateral, entre otras.

Solicitudes recibidas Vs. Vistas celebradas, evolucion 2014-2023
i8
Histérico comparando el nudmero de

16

; solicitudes de vista previa recibidas vy

12

numero de actos de vista previa realizados

9
8
z = = por ano, desde 2014 hasta diciembre de
4 4 4 4
3 l t . 2 2023'
] 1 B

Afio 2014 Ao 2015 Afio 2016 Afio 2017 Afio 2018 Afio 2019 Afio 2020 Afio 2021 Afio 2022 Afio 2023

10

o0

<)

F-N

N

o

m N2 Solicitudes recibidas (75) = N2 Vistas celebradas (27)
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2.4. Informacion para el
| uso correcto de las
denominaciones de
leche y productos
lacteos




CONTENIDO

A. OBJETIVO
B. GESTIONES



A.OBJETIVO

* Estar alerta del uso inadecuado de las denominaciones de leche y productos
|acteos para catalogar y clasificar productos vegetales.

* Constante comunicacion con Administraciones, fabricantes, restauracion,
distintas entidades...

* Informacion sobre la terminologia correcta y uso adecuado de las
denominaciones lacteas.

* La mayoria de las respuestas son amables agradeciendo la informacion
recibida, prometiendo la rectificacion y adecuacion a la normativa.

* En otros casos tras la negativa de retirar la venta y comercializacion de
productos vegetales bajo las denominaciones lacteas se emprenden

acciones legales.

INLSC ©




B. GESTIONES

gados de InLac analizo la actuacion de

ializaban productos vegetales bajo

n el fin de tomar las medidas

mpresas cumplan con la normativa
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2.5. Informes de
mercado




> Informes IFCN

* |FCN es la Red Internacional de Comparacion de Granjas que une a investigadores y consultores a
través del analisis en profundidad de los sistemas tipicos de produccion lechera en todo el mundo.
La red IFCN se basa en sus tres pilares principales: los Investigadores y Consultores IFCN, las

Companiias e Instituciones Patrocinantes de la red y el Centro IFCN de Investigacion en Lecheria.

* InLac publica anualmente, en su web, informes de IFCN . i
. . . 7 4 o Andlisis de enero a octubre de 2023
en los que se analiza situacion del sector lacteo a nivel o

nacional, europeo y mundial. En 2023 se publicé un
informe en el que se analizaba el periodo comprendido

entre enero-octubre 2023.

Para Ia rec sector, es necesano que 108 costes de los insumos de los
ganaderos dejen de consumi los beneficios derivados del buen precio de la leche (al
Menos en aigUNoS CAsas)

Puedes consultarlos



https://inlac.es/publicaciones-e-infografias/

» Informes de comercio exterior del sectdrlacteo espanol’(SICE LACT)

Los Informes sobre el Comercio Exterior del Sector Lacteo Espainol (SICE-LACT) constan de tres partes
diferenciadas, ademas de un Informe Resumen:

* Informe Resumen sobre el Comercio'Exterior del Sector Lacteo Espafiol, en el periodo correspondiente.

* Parte I: Evolucién de las importaciones y exportaciones de los productos lacteos (en formato TAM; en
toneladas de leche equivalente y en miles de euros). Incluye el analisis descriptivo de los ultimos 7 afios, asi
como un avance de situacion en el ejercicio en curso y su comparacion con igual periodo del ejercicio anterior.

* Parte ll: Mercados origen/destino de las importaciones/exportaciones de los productos lacteos espafioles (en
toneladas reales para cada producto y en miles de euros). Incluye un analisis descriptivo para un periodo de
7anos, asi como un avance de situacion en el ejercicio en curso y su comparacion con igual periodo del aio
anterior.

e Parte lll: Fichas de Comercio Exterior de mercados prioritarios para el Sector Lacteo Espaiol (en toneladas y
en miles de euros; analisis para un periodo de 7 afios asi como un avance de situacion en el ejercicio en curso
y su comparacion con igual periodo del afio anterior. Se incluyen estos mercados: Francia, Portugal, Italia,

Alemania, Paises Bajos, Reino Unido, Dinamarca, EEUU, México y China.
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Se realizan al ano tres informes sobre el Comercio Exterior del Sector Lacteo Espanol
(SICE-LACT)

| SISTEMA DE
INFORMACION DEL INFORMACION DEL | INFORMACION DEL
COMERCIO EXTERIOR DEL COMERCIO EXTERIOR DEL | COMERCIO EXTERIOR DEL
SECTOR LACTEO \\ °% - 7 SECTOR LACTEO \ | SECTOR LACTEO
INFORME SICE-LACT DICIEMBRE 2021 - e / INFORME SICE-LACT ABRIL 2022 : N R/ INFORME SICE-LACT SEPTIEMBRE 2022

Abril 2022 — 4 Agosto 2022 4 DICIEMBRE 2022

Informe a diciembre 2022 Informe a abril 2023 publicado Informe a septiembre 2023
publicado en marzo del 2023. en julio de ese afio publicado en diciembre de ese afio

Puedes consultarlos

INLSC" ©


https://inlac.es/publicaciones-e-infografias/

2.6. Protocolo para el
analisis del extracto
quesero de leche cruda

\ de cabra




En 2023 se desarrolld un protocolo para el/@nalisis del extracto quesero en leche cruda de cabra. Este
protocolo consistid en un ensayo experimental para verificar si existia diferencias en el proceso analitico
de la leche cruda de cabra entre los laboratorios interprofesionales que con mas frecuencia analizan esta
matriz. En el protocolo se resumen’los/aspectos clave de la prueba, ya que estos determinan la estructura

del analisis de los resultados.

En el protocolo, encargado por InLac a un tercero, participaron el Laboratorio Interprofesional Lacteo de
Catilla y Ledn (LILCYL), el Laboratorio Interprofesional Lacteo de Castilla La Mancha (LILCAM), el
Laboratorio Interprofesional Lechero de Cantabria (LILC) y el Laboratorio Agroalimentario de Santander

(LAS) que depende del MAPA.
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2.7. Reuniones de
Comites y grupos
de trabajo




COMITES

COMITE DE CAPRINO

COMITE DE VACUNO

COMITE DE OVINO 30 de marzo
22 de marzo -
16 de marzo 9 de junio
18 de mayo . :
- 15 de septiembre 22 de septiembre
29 de junio

24 de noviembre
15 de diciembre

o 30 de noviembre
26 de julio

2023

110



~ COMITE Y GRUPOS DETRABAJO

GRUPO DE TRABAJO TECNICO
8 de febrero
12 de abril

1 de junio

COMITE DE COMUNICACION
13 de febrero
12 de abril

14 de junio :
8 de septiembre

13 de septiembre

: 3 de noviembre
6 de noviembre
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2.8. Colaboracion de
InLac con instituciones
\ y organismos de

caracter publico

A\

AN
-



InLa es patrono de la Escuela Interprofesional Lactea, EILZA, que se dedica a la ensefianza, formacion, divulgacion y
promocion de los sectores ovino, caprino, vacuno y lacteo/quesero. En 2023 ademas de las reuniones del patronato
InLac colabord en la difusion y puesta en’ marcha de los cursos que ofrecieron. Los cursos que se impartiran en los

proximos meses pueden consultarse en su pagina web ( ).

InLac también colabord y participd durante 2023 en encuentros con diferentes Organismos implicados en |la cadena
alimentaria y que son de interés para el sector lacteo, como, por ejemplo, conferencias sobre sistemas alimentarios
globales, sesiones sobre cuestiones practicas en la aplicacion de la ley de la cadena, la innovacion como eje de

desarrollo y competitividad de la cadena, entre otros.

INLSC ©
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3. [+D+i




CONTENIDO

3.1. Objetivo

3.2. Herramientas de |+D+i:
3.3. Estudios de |+D+i

3.4. Proyectos de [+D+i
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3.1. Objetivo




inea de trabajo es poner en marcha
2 ambito sectorial, no competitivo;
sostenibilidad, modernizacion,
y desarrollo tecnolégico del

TOR LACTEO.




3.2. Herramientas de
|+D+1: La PTF4LS




CONTENIDO

A. PROPOSITO

B. LINEAS ESTRATEGIC
C. REUNIONES DEL



A. PROPOSITO

El objetivo general de |la Plataforma Tecnoldgica Food for Life-Spain (PTF4LS) es
el fomento de la transmision de los avances de investigacion, cientificos y
tecnoldgicos a través de |la colaboracion publico-privada de |los principales agentes
sectoriales agroalimentarios en relacion con la [+D+i y la de’éel:cién de nuevas
demandas en el ambito de los Retos de |la Sociedad, asegurand‘é) E competitividad

y el crecimiento del sector agroalimentario espanol. Todo ello, se vera plasmado

en proyectos de I+D+i agroalimentarios.
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B. LINEAS ESTRATEGICAS

e Prevencion de la formacidon de aminas biégenas en productos lacteos.

e Desarrollo de productos lacteos con caracteristicas nutritivas mejoradas.

e Desarrollo y aplicacidon de estrategias biolégicas y tecnologicas para la reduccion y eliminacion
de patdgenos y alterantes en leche y productos lacteos.

e Desarrollo de lacteos combinados.

e Aprovechamiento y revalorizacion de subproductos de la industria lactea.

e Texturizacion de alimentos lacteos.

e Alternativas para la reduccion del uso de antibidticos en la produccion lechera en las
ganaderias. \\

e Desarrollo de nuevas técnicas para cuantificar leche de diferentes especies en los quesos
mezcla. | |

e Reduccion de los GEl en el sector lacteo.

e Sostenibilidad econdmica, social y medioambiental del sector lacteo.




C. REUNIONES DEL GRUPO DETRABAJO DEL SECTOR LACTEO

Este grupo de trabajo se reunio 3 veces en 2023 (en febrero,

14 da febrara de 2023 S1demayo de'2023 = octubre de
& il mayo y octubre).
Y ORDEN DEL DIA &><5  ORDENDELDIA = ORDENDELI

J Bienrereda y breve praseniacon e los asisiaries
Li

Las reuniones se celebraron en formato semipresencial con

una participacion media de 34 personas.

e e Los temas principales fueron sostenibilidad, nutricidn,

o on el sechr e’ Jean Plers Rche, pHYDIE

Manufacturng Parnars, a frka G2 procucién pars tarseros’, Albertd Alosso, Ferly
S0 Vallad:iia

desarrollo de nuevas tecnologias, obtencion de nuevos lacteos
de mayor valor afladido, oportunidades de financiacion en el

sector lacteo, entre otros.

Gracias a este tipo de grupos de trabajo se conoce las

Wl“l i“l_’;ll" =y necesidades reales del sector y se puede dirigir los esfuerzos

v x B A d -y q 5 o 2 . .
m.“‘%r “ g del personal de investigacion de las universidades, centros
_, O

tecnolégicos, empresas, etc. a resolverlos, haciendo que la

Rovters  Lonrs oo Fosd

I+D+i sea aplicada.
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3.3.Estudios de
[4+D+i




CONTENIDO

LIBRO SOBRE EL SECTOR LACTEO EN ESPANA

SOSTENIBILIDAD DE LA CADENA LACTEA DE VACUNO

ANALISIS DE LA SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL DE LA PRODUCCION DE LECHE DE VACA EN ESPANA
ESTUDIO IPSOS SOBRE EL CONSUMO DE QUESOS EN ESPANA

m O O W >

LIBRO BLANCO DE LOS LACTEOS
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A. LIBRO SOBRE EL SECTOR LACTEO EN ESPANA

* InLac ha colaborado en este monografico impulsado por Cajamar sobre el sector lacteo nacional, dirigido y
coordinado Edelmiro Lopez (director del Departamento de Economia Aplicada de la Universidad de Santiago

de Compostela) y Manuel Lainez (director/de Biotrends y colaborador del Grupo Cooperativo Cajamar).

e Se trata de una publicacion didactica y muy valiosa para
conocer en profundidad la trascendencia de un sector lider que
apuesta por la innovacion y la excelencia. Que es vital para la
economia, el empleo, el desarrollo rural, la soberania

alimentaria, la salud publica y el medioambiente (ver ).

* Este libro se presentd en el Ministerio de Agricultura Pesca y

Alimentacion (MAPA) el 27 de julio de 2022 vy

posteriormente, el 9 de marzo de 2023, en Lugo.



https://www.plataformatierra.es/innovacion/sector-lacteo-espana/

B. SOSTENIBILIDAD DE LACADENA LACTEA DEVACUNO

A principios de 2023 se contratd a AINIA para que desarrolle una herramienta basada en la metodologia del Analisis
del Ciclo de Vida para cuantificar y evaluar/los impactos ambientales positivos y negativos a lo largo de la cadena del

sector lacteo y asi poder proporcionar alternativas y evaluar soluciones que favorezcan una produccion mas
sostenible.

En la actualidad AINIA estad analizando los diferentes escenarios que se integraran en la herramienta para el analisis
ambiental por categoria de impacto (huella de carbono, huella hidrica, etc.) Para ello, calculara de forma individual

el impacto ambiental para cada alternativa tecnoldgica.

La herramienta de calculo se estima que esté disponible en el primer semestre de 2024.
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C.ANALISIS DE LA SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL DE LA PRODUCCION DE LECHE DEVACA EN ESPANA

InLac esta trabajando junto a Centro Investigaciones Agrarias de Mabegondo (CIAM), en un
estudio para la obtencion de informacion acerca de la sostenibilidad ambiental de los

diferentes sistemas de produccion de leche de vaca en Espana a nivel de ganaderia.

Dicho estudio se esta realizando a partir de informacion obtenida a pie de las propias
ganaderias y se centra en el analisis comparativo de los siguientes indicadores: huella de
carbono, emisiones de amoniaco, balance de nitrégeno, huella hidrica, biodiversidad,

composicion de la dieta y competencia alimentaria animal-humanos.

El informe con los resultados se presentara, previsiblemente, a finales de 2024.

INLSC ©



D. ESTUDIO IPSOS SOBRE EL CONSUMO DE QUESOS EN ESPANA

Estudio elaborado por IPSOS para InLac en noviembre de 2023, para conocer la percepcion que tienen los

consumidores sobre los quesos espaioles y de esta forma potenciar su comercializacion en el mercado nacional.

Informe ejecutivo

NOVIEMBRE 2023

* EI90% de los espaiioles prefieren
consumir quesos de origen nacional,
siendo los quesos manchegos, asturianos
y gallegos los mas populares. Entre estos,
el queso Manchego destaca como el
predilecto entre los espaiioles.

* El queso curado, es el tipo de queso
favorito por la mayoria de los espafioles.

* El consumo de queso se concentra en
el hogar, pero los jovenes y los
consumidores ocasionales son los mas
afines a consumirlo en bares y
restaurantes

* El consumo de queso aumenta en un
37% de la poblacion en los Gltimos 2
aifos, mientras que solo un 11%
disminuye su consumo. El precio como
factor clave en el consumo.

CONSUMO COMPRA i

* La mayoria de la poblacion compra
queso en supermercados, mientras que
una minorfa lo adquiere en mercados
locales y tiendas especializadas/gourmet.

* En general el conocimiento sobre los
sellos de calidad distintivo (DOP e IGP) es
elevado, un 56% busca alguno de estos
sellos de calidad a la hora de comprar
queso.

* Los jovenes, son los que lideran la
bisqueda de sellos de calidad en la
compra de queso, segun el 62%.

CONOCIMIENTO
El 94% de la poblacion considera que el
queso es saludable debido asu
contenido de calcio y valor nutricional.

La poblacion muestra interés en
conocer mas sobre los quesos
espafoles, desde sus variedades y
recetas hasta los procesos de elaboracion
y produccion.

La poblacion muestra interés en la
produccion responsable de quesos,
considerando el medio ambiente,
animales y los productores como
factores clave.

El 98% destaca la importancia de los
quesos espaioles en la cultura
gastrondmica del pais


https://inlac.es/wp-content/uploads/2023/11/Estudio-IPSOS-QUESEA-CON-QUESOS-DE-ESPANA_InLac-DEF.pdf

E. LIBRO BLANCO DELOS LACTEOS

* La Fundacion Espanola de ./
esta inmersa en la actualiza
de los lacteos que publico

el 2016.

* Los trabajos se han real

A U/

y se espera que la nueva version

finales de 2024.

.N.)

olanco

sional en

IBRO BLANCO DE LOS LACTEOS

) de 2023

é lista a

\

N\



3.4. Proyectos
de I+D+i




CONTENIDO

A. PROYECTO DE I+D+i PARA DESA CNICA QUE PERMITA LA CUANTIFICACION DE

LECHE DE DIFERENTES ESPECIES EN LOS QUESOS DE MEZCLA

B. GRUPO OPERATIVO: GO_ISAB

C. GRUPO OPERATIVO: GO NEOWAS
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A. PROYECTO I+D+i PARA DESARROLLARUNATECNICA QUE PERMITA LACUANTIFICACION
DE LECHE DE DIFERENTES ESPECIES EN LOS QUESOS DE MEZCLA

En mayo de 2020 InLac lanzd una convocatoria para seleccionar un equipo de investigacion capaz de desarrollar

una técnica que cuantifique el porcentaje de leche de diferentes especies existentes en los quesos de mezcla.

Este concurso fue adjudicado a ZEULAB y en la actualidad esta trabajando en el desarrollo de esta metodologia.

Primero se consolidd el método de analisis protedmico a través de la seleccion de aquellos péptidos que habian
mostrado un comportamiento mas robusto a lo largo de sucesivos experimentos. Asimismo, el método permitio
monitorizar de manera inequivoca péptidos especificos de especie y proteina. Los resultados cuantitativos
mostraron que los valores calculados se aproximan a los valores esperados en funcion de la composicion de
leche empleada en la fabricacion de los quesos, tanto para los quesos de un mes como los de tres meses y seis

meses de maduracion.

<2
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A. PROYECTO I+D+i PARA DESARROLLARUNATECNICA QUE PERMITA LACUANTIFICAM
DE LECHE DE DIFERENTES ESPECIES ENLOS QUESOS DE MEZCLA AN

En 2022 se realizaron nuevos ensayos para /confirmar la idoneidad de los controles internos en el ensayo y su
aplicacion definitiva en el ensayo. Se estudio la correlacion con otros parametros de composicion de la leche y se
analizaran muestras de leche de diferentes razas para confirmar que esta variable no introduce cambios en los
resultados cuantitativos obtenidos. Y finalmente se realizé un estudio con muestras de queso comerciales de

diferentes procedencias para demaostrar la aplicabilidad del método.

A finales de 2022 se llevé a cabo un analisis para afianzar y consolidar el método, asi como la optimizacion del
proceso para su implementacion en el sector. La validacion se realizd de acuerdo con las guias AOAC
INTERNATIONAL (ASSOCIATION OF OFFICIAL ANALYTICAL COLLABORATION, AOAC, INTERNATIONAL) ya que es una
de las organizaciones mas reconocidas internacionalmente en estos procesos de validacion de métodos de analisis

de alimentos obteniéndose los resultados en el primer trimestre de 2023.
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A. PROYECTO I+D+i PARA DESARROLLAR UNATECNICA QUE PERMITA LACUANTIFICA
DE LECHE DE DIFERENTES ESPECIES ENLOS QUESOS DE MEZCLA AN

Los resultados obtenidos fueron tan satisfactorios se decidio ampliar el proyecto con dos objetivos:

1. Consolidar el método y adquirir mas experiencia analitica en quesos tipo ibérico.

2. Extrapolar el estudio a otros guesos de mezcla distintos al queso ibérico.
Este estudio se desarrolld hasta finales de 2023 y los resultados se obtendran previsiblemente en el segundo
cuatrimestre de 2024.
También decidié comenzar con la difusion de los resultados tanto a nivel cientifico como sectorial. Por lo que en
2023 se trabajo por parte del equipo de investigacion en un articulo de rigor para su publicacion en una revista
cientifica de prestigio a lo largo de 2024 y se han elaborado articulos mas divulgativos en los que se detallaba el
método y sus resultados para su publicacion en diferentes medios sectoriales y generalistas. Ademas, dicho

método se presentd en diferentes congresos como FARMAFORUM, FOOD TECH y ALIBETOPIAS

=
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A. PROYECTO I+D+i PARA DESARROLLARUNATECNICA QUE PERMITA LACUANTIFICACIC')NN
DE LECHE DE DIFERENTES ESPECIES ENLOS QUESOS DE MEZCLA

i Innovaforune farmajorul
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i Innovaforum farmaforu




. +
A. PROYECTO I+D+i PARA DESARROLLARUNATECNICA QUEPERMITA LA CUANTIFI
DE LECHE DE DIFERENTES ESPECIES EN'LOS QUESOS DEMEZCLA

CACI

La presentacidon oficial del método tuvo lugar el 11 de diciembre de 2023 en Madrid, en el Salon de Actos de la

Residencia de Estudiantes del CSIC.

Durante la jornada participé InLac como impulsor del proyecto, Zeulab, el Centro Nacional de Biotecnologia del
CSIC, Laboratorios Arroyo; las empresas Queserias Entrepinares, Grupo Lactalis, Central Quesera Montesinos, Reny

Picot, Grupo TGT y el MAPA.

Video completo de la jornada . I“L&‘ @


https://inlac.es/project/inlac-presenta-en-madrid-el-primer-y-revolucionario-metodo-que-permite-cuantificar-la-leche-de-diferentes-especies-que-contienen-los-quesos-de-mezcla/

A. PROYECTO I+D+i PARA DESARROLLAR UNATECNICA QUE PERMITA LACUANTIFICACION
DE LECHE DE DIFERENTES ESPECIES EN'LOS QUESOS DE MEZCLA

Paralelamente se esta 'trabajando con UNE en el desarrollo de una
especificacion técnica del metodo y junto al MAPA a través del convenio de

colaboracion entre el MAPA e InLac para la validacion de dicha técnica como un

método de control oficial.
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B. GRUPOS OPERATIVO: GO _ISAB \\

 GO_ISAB es un proyecto de incorporacion de informacion para la mejora de la Salud y
el Bienestar Animal en el sector bovino lechero espafiol, con una subvencidon por un
importe de 348 990 49 cofinanciado por el Fondo Europeo Agricola de Desarrollo
Rural: "Europa invierte en las zonas rurales” de la Unidn Europea Este grupo operativo

estd compuesto por ABEREKIN S.A, ASCOL SCL, FEFRICALE y XENETICA FONTAO S.A,

junto con CONAFE como miembros; ANEMBE, INLAC y la Facultad de Veterinaria UCM

como colaboradores e INIA e IRTA como entidades subcontratadas.

* Los resultados de las evaluaciones genéticas nacionales de la raza frisona han
permitido la publicacion de los valores genéticos para los distintos caracteres,
obtenidos de forma fiable e independiente, tanto de hembras como de machos, para
poder realizar la seleccion genética en las ganaderias Con el desarrollo de la seleccion
genomica se ha facilitado la incorporacion de los caracteres de salud al Programa de
Cria de la raza bovina frisona, de gran interés para los ganaderos de esta raza y para los
centros de inseminacion Esto ha permitido la identificacion de animales resistentes a

determinadas enfermedades y la reduccidn del uso de antibidticos, objetivo de interés

prioritario para todo el sector del vacuno lechero.

* Este proyecto finalizé en diciembre de 2022 y los resultados se presentaron en febrero

de 2023.
®
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C. GRUPO OPERATIVO: GO NEOWAS

* GO_NEOWAS es un proyecto de innovacion de Medicion de emisiones de metano individual en granja hacia una
descarbonizacion del vacuno de leche espafol en 2050, que se propuso para la concesion de una subvencion por un importe de
250.516,69 euros.

* El proyecto, que fue presentado por CONAFE, representante y coordinador del mismo, obtuvo 90.75 puntos sobre 100, siendo
el séptimo mejor valorado entre los /mas de 120 proyectos presentados por todos los sectores agricolas y ganaderos, de los
cuales han sido elegidos 23 proyectos a los que se otorgaron la subvencion.

* El grupo operativo GO_NEOWAS esta compuesto por ASCOL SCL y FEFRICALE, junto con CONAFE, como miembros solicitantes;
ABEREKIN S.A. e INLAC, como miembros colaboradores; y XENETICA FONTAO S.A., INIA y NEIKER, como entidades
subcontratadas

* Este proyecto posibilitara la recogida de forma sistematica de fenotipos relativos a la mitigacion de la emision de gases de
efecto invernadero y su inclusion en los objetivos de selecciéon del vacuno lechero; asi como la obtencion de una base de datos

de alcance nacional en lo relativo a emisiones de gases de efecto invernadero provenientes del vacuno lechero.
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