En Madrid, a 10 de febrero de 2025.

ACTA ADJUDICACION

Diia. Nuria M2 Arribas Vera, directora gerente de InLac manifiesta que, pese a que sélo un licitador
superd la fase de exclusiéon y seleccién pasando a la fase de adjudicacién, para seleccionar al organismo
de ejecucién del programa de informacidon y promocién de leche y lacteos en Espafia y Bélgica
“Sustainability Friendly European Dairy Program 2, tal y como se especificaba en la convocatoria de
referencia, se ha llevado a cabo la fase de adjudicacién en dos partes diferenciadas y excluyentes:

1. Valoracion de la calidad de las propuestas

Tras recibir las valoraciones otorgadas al licitador participante por las cinco entidades miembro de InLac
(ASAJA, COAG, UPA, Cooperativas Agroalimentarias de Espafia y FeNIL) el resultado obtenido por este
es la media ponderada en funcién de la representatividad de cada organizacion miembro de la
Interprofesional (FeNIL 42,5%, Cooperativas Agro-alimentarias 20% y finalmente, ASAJA, COAG y UPA

12,5% cada una de ellas), es decir, la que se muestra en el Anexo 1.

Dado que el licitador obtuvo una puntuacién superior a 10,5 (obtuvo 13,00 puntos) su propuesta se
sometid a la valoracion del precio.

2. Valoracion del precio de las propuestas

La proposicién econdmica se puntud de acuerdo con un criterio de proporcionalidad exclusivamente
respecto de la oferta mds reducida, a la que se atribuye la puntuacion maxima, calculando la

ponderacién de las demas con arreglo a la siguiente formula:

P = puntuacién maxima x (oferta minima/oferta a valorar)

Por tanto, la puntuacion obtenida por el licitador fue la que se muestra en la siguiente tabla.

TACTICS EUROPE SA

P 85,00
Puntuacién maxima: 85,00
Oferta minima: 2.497.204 €
Oferta a valorar: 2.497.204 €
LEYENDA

P: es la puntuacion obtenida por cada una de las propuestas.

Puntuacion maxima: 85.

Oferta minima: es la oferta minima recibida y que haya llegado a esta fase.
Oferta a valorar: es la oferta correspondiente al licitador que se valora.
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VALORACION CALIDAD
AGENCIA TECNICA
TACTIC;EUROPE 13,00

VALORACION
PRECIO

85,00

VALORACION FINAL

98,00

A la vista de los resultados anteriores, la puntuacién alcanzada por TACTICS EUROPE SA es de 98,00

puntos, por lo que esta mercantil es el organismo de ejecucion seleccionado para llevar a cabo la

ejecuciéon del programa de informacion y promocion de leche y lacteos en Espaia y Bélgica

“Sustainability Friendly European Dairy Program 2.

Y para que conste a los efectos oportunos, firmo el presente documento en Madrid, a 10 de febrero de

2025.
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Dfia. Nuria M2 Arribas Vera
Directora Gerente de InLac

Todas las reuniones de INLAC respetan estrictamente el derecho de defensa de la competencia. En las mismas se evitara en todo momento
la discusion de informacion confidencial relativa a la estrategia de las empresas y agentes econdmicos miembro de las Asociaciones y
Organizaciones, de la que se pudieran derivar posibles practicas anticompetitivas. Solo se trataran los temas expresamente cerrados en el
orden del dia. Todos los integrantes de INLAC deben ser conscientes de que la violacion de estos principios puede conllevar severas multas

econdmicas e incluso ser considerada como delito.
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ANEXO 1

CRITERIOS = ASAA - COAG - COOPERATIVAS - FeNIL - UPA - TOTAL = MOTIVACION =
4 La oferta recibida cumple sobradamente con los criterios de calidad idos en el pliego, i enlorelativoala ivi aldesarrollo de

los mensajes.

Hay una evolucion en la linea creativa que garantiza la memorabilidad de la campafa

sin perder cierta familiaridad que confiere confianza y credibilidad en el mensaje. La estructura del presupuesto apuesta por la optimizacion de los recursos.

La propuesta muestra una evolucion creativa alineada con las necesidades del sector agrario, ofreciendo un mensaje claro y efectivo. La planificacion

Calidad: Se valoraran aspectos relacionados con la innovacion y creatividad, profundidad en el desarrollo del

mensaje y aspectos creativos, i yp izacion de los j L ia refleja una optimizaci6n de recursos.
I dela inuidad de la camparia. i para asegurar la transparencia y coherencia en la Se propone una creatividad que responde a las necesidades del sector dando a conocer a las familias de un modo amable y cercano los valores del sector
G S Sy D T DG G G oS e T3 B ey e G 0,72 0,72 1,20 2,76 0,72 6,12 lacteoen cuantoa la iblidad social, émica y ambi Esta basado en un profundo anélisis de mercado y una estrategia de comunicacién amplia
viabilidady la optimizacion de recursos en la ej 6 del proyecto.t . para ejecutar que permite al target i Los recursos 6micos estan bien dirigidos y coherentemente repartidos entre las acciones.
el proyecto. Es una propuesta de calidad que se ajusta a lo requerido.
r La oferta recibida es muy pertinente, en la medida de que se ajusta al programa seleccionado por la REA en todos sus términos.

Tanto el desarrollo de la estrategia, como la claridad del enfoque, conocimiento del sector y del producto y de la problemética de sostenibilidad del sector

lcteo espaol, estan més que acreditados.

La estrategia es coherente con los objetivos del sector, adaptandose a las particularidades
Pertinencia: Se valorara que la propuesta es coherente con el programa seleccionado por la REAy no lo del ambito agrario. El conocimiento del sector es sélido, aunque se podria reforzar la contextualizacién en el marco de las politicas agroalimentarias.
desvirtda. Se valoraran aspectos como el andlisis de la capacidad de la propuesta para adaptarse a las Elprograma es continuista y coherente con el ejecutado hasta el momento, no se desvirttia y no pierde sentido. La propuesta responde y adaptada a las
circunstancias especificas del proyecto y del sector y si la solucion esté personalizada y contextualizada, en 0,42 0,36 0,60 1,70 0,36 3,44 necesidades de la interprofesional. Tiene un enfoque claro y bien definido.
lugar de ser una propuesta genérica. Desarrollo de la estrategia, claridad del enfoque, conocimiento del sector Es coherente con la linea seguida por INLAC en los (ltimos afios y con previsibles buenos resultados.

y del producto y de la problemética de sostenibilidad del sector ldcteo espafiol.

La oferta recibida se compromete a cumplir con todos los KPIs establecidos en el proyecto aprobado por la REA, siguiendo unos métodos de medicion fiables.
Los plazos y KPIS son realistas. Hay un evidente cumplimiento de las aspectos

A A A . . conla ibilidady la ilidad social del proyecto.
Impacto: El proyecto presentado por el licitador se ajustara a los impactos seleccionados por la REA. Se Los compromisos de plazosy KPIs son alcanzables. La propuesta incluye mecanismos de
valor‘aranaspectus como esy qel\mpac'fo. Herr ‘de medicion del |rr\pacto. AT CE TR ST, SREEEaE ibilidady {lidad social R EE AR
. det o Cone de p!azos realistas de e]e.cucwonycapacldad d.e él?tregar LHSE 042 0,36 0,60 170 0,36 344 Se hace una correcta valoracion de impactoy se preveé un anélisis de los Los parecen c yrealistas. Se cumple con los
tiempo. Ci de los kPIs ya Aspectos conla yla

objetivos establecidos.

responsabilidad social del proyecto . Creemos que tendrd un impacto positivoy ajustado a lo previsto.

RESUTADO 1,56 1,44 2,40 6,16 1,44 13,00 J
IMPORTANTE
Elcomité de comunicacién de InLac y/o la Junta directiva serdn los responsables de evaluar las ofertas recibidas y deberan motivarlas. El resultado obtenido por cada licitador sera la media ponderada en funcién de la ividad de cada izacion miembro de la interp! i (FeNIL 42,5%, C ivas Agl i ias 20% y fil ASAJA, COAG Y

UPA 12,5% cada una de ellas).
Se valoraran las propuestas otorgandoles una puntuacion maxima de 15 puntos.
Se establecerd una puntuacion minima en 10,5. Se consideraran que no pasan esta fase, todas las propuestas que no tengan la minima calidad exigida, siguiendo este mismo criterioy puntuacion las marcadas por la propia REA.

Todas las reuniones de INLAC respetan estrictamente el derecho de defensa de la competencia. En las mismas se evitard en todo momento la discusion de informacién confidencial relativa a la estrategia de las empresas y agentes econémicos miembro de las Asociaciones y Organizaciones, de la que se pudieran derivar
posibles précticas anticompetitivas. S6lo se trataran los temas expresamente cerrados en el orden del dia. Todos los integrantes de INLAC deben ser conscientes de que la violacion de estos principios puede conllevar severas multas econdmicas e incluso ser considerada como delito.
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