En Madrid, a 7 de abril de 2025.

ACTA ADJUDICACION

Dia. Nuria M2 Arribas Vera, directora gerente de InLac manifiesta que, pese a que sélo un licitador
superé la fase de exclusiéon y seleccién pasando a la fase de adjudicacién, para seleccionar al organismo
de ejecucién que de respuesta a la PROXIMA CONVOCATORIA UE DE ACCIONES DE INFORMACION Y DE
PROMOCION RELATIVAS A PRODUCTOS AGRICOLAS EN EL MERCADO INTERIOR Y EN TERCEROS PAISES
DE CONFORMIDAD CON EL REGLAMENTO (UE) N.O 1144/2014, en la modalidad de un programa simple,
esta fase de adjudicacion se ha desarrollado tal y como se especificaba en la convocatoria de referencia,
es decir, en dos partes diferenciadas y excluyentes:

1. Valoracién de la calidad de las propuestas

Tras recibir las valoraciones otorgadas al licitador participante por las cinco entidades miembro de InLac
(ASAJA, COAG, UPA, Cooperativas Agroalimentarias de Espafia y FeNIL) el resultado obtenido por este
es la media ponderada en funcién de la representatividad de cada organizacion miembro de la
Interprofesional (FeNIL 42,5%, Cooperativas Agro-alimentarias 20% y finalmente, ASAJA, COAG y UPA

12,5% cada una de ellas), es decir, la que se muestra en el Anexo 1.

Dado que el licitador obtuvo una puntuacién superior a 24 (obtuvo 33,20 puntos) su propuesta se
sometio a la valoracion del precio.

2. Valoracion del precio de las propuestas

La proposicién econdmica se puntud de acuerdo con un criterio de proporcionalidad exclusivamente
respecto de la oferta mds reducida, a la que se atribuye la puntuacion mdaxima, calculando la

ponderacién de las demds con arreglo a la siguiente formula:

P = puntuacién maxima x (oferta minima/oferta a valorar)

Por tanto, la puntuacion obtenida por el licitador fue la que se muestra en la siguiente tabla.
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TACTICS EUROPE SA

P 60,00
Puntuacién méxima: 60
Oferta minima: 2.054.987 €
Oferta a valorar: 2.054.987 €
LEYENDA

P: es la puntuacion obtenida por cada una de las propuestas.
Puntuacién maxima:60.

Oferta minima: es la oferta minima recibida y que haya
llegado a esta fase.

Oferta a valorar: es la oferta correspondiente al licitador que
sevalora.

Teniendo en cuenta el sumatorio de los puntos obtenidos en la valoracion de la calidad técnica y la

valoracion del precio, la puntuacion global del licitador es la que se refleja en la tabla siguiente:

AGENCIA VALORACION CALIDAD TECNICA = VALORACION PRECIO VALORACION FINAL

TACTICS EUROPE SA 33,20 60,00 93,20

A la vista de los resultados anteriores, la puntuacién alcanzada por TACTICS EUROPE SA es de 93,20
puntos, por lo que esta mercantil es el organismo de ejecucidn seleccionado para dar continuidad al
programa de promocién de quesos en EE. UU. que la Interprofesional lleva ejecutando en este mercado

desde 2023.

Y para que conste a los efectos oportunos, firmo el presente documento en Madrid, a 7 de abril de 2025.
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Dfia. Nuria M2 Arribas Vera
Directora Gerente de InLac

Todas las reuniones de INLAC respetan estrictamente el derecho de defensa de la competencia. En las mismas se evitara en todo momento
la discusion de informacidn confidencial relativa a la estrategia de las empresas y agentes econdmicos miembro de las Asociaciones y
Organizaciones, de la que se pudieran derivar posibles practicas anticompetitivas. Sélo se trataran los temas expresamente cerrados en el
orden del dia. Todos los integrantes de INLAC deben ser conscientes de que la violacion de estos principios puede conllevar severas multas
econdmicas e incluso ser considerada como delito.

e CoRcY > UPA Fen!I




ANEXO 1

VALORACION CALIDAD TECNICA

Coop. Agro-
alimentarias

CRITERIOS ASAJA COAG FeNIL UPA TOTAL MOTIVACION

Claridad y pertinencia.

La oferta se ajustamente perfectamente a la convocatoria a la que INLAC se quiere presentar (terceros paises - EEUU).

La propuesta estd alineada con el objetivo de promocion en el mercado estadounidense y aprovecha el reconocimiento europeo del
0,18 0,24 0,4 0,85 0,216 1,886 queso.
Esté especificado de forma correcta.
Eltema se ajusta de manera adecuada a los criterios establecidos en las bases de la misma, ya que se alinea estrechamente con los
objetivos, metas y dreas prioritarias que se especifican en la convocatoria.
quesos seleccionados sean representativos de la gastronomia espafiola y atractivos para el consumidor estadounidense.
La oferta se centra en la promocion de los diferentes tipos de quesos producidos en Espafay, por tanto, en la UE.
Se enfoca adecuadamente en quesos con DO e IGP de vacay oveja, mayoritarios en el porfolio exportador, lo que refuerza la
pertinencia.

1.1. Eltema concreto de la
convocatoria a la que se
pretenda participar (max. 2
puntos).

1.2. Los alimentos que se

quieran promocionar (max. 4 0,36 0,24 0,8 1,7 0,468 3,568
puntos). La propuesta recoge de forma corrgcta los productos, en este caso los quesos o . .
Los quesos que se desean promocionar son completamente adecuados tanto en términos de calidad como de relevancia para el
mercado objetivo y los objetivos de la convocatoria.
Coherencia con los objetivos.
De manera general, hay una alineacion con los objetivos previstos, aunque no queda del todo claro que la ejecucion de la campafia, con
el presupuesto disponible, sirva para su consecucion.
1.3. Si se ajusta fielmente a los La propuesta se ajusta a los objetivos especificos de INLAC, priorizando impacto comercial y notoriedad del producto.
objetivos y fines especificos 036 036 06 1975 042 3015  Silapropuesta recoge el objetivo de incrementar la notoriedad de los quesos y la variedad, asi como aumentar su cuota de mercado.
establecidos en la convocatoria ’ ’ ’ ’ ’ ’ La propuesta se ajusta de manera precisa a los objetivos y fines especificos establecidos en la convocatoria, lo que garantiza una alta
(max. 4 puntos). alineacion entre las acciones planteadas y los resultados esperados. Este cumplimiento directo con las metas y directrices de la

convocatoria demuestra una planificacion estratégica coherente, maximizando las probabilidades de éxito y la consecucion de los
resultados deseados.

Estrategia bien estructurada. Se valorard el uso de tacticas de comunicacion eficaces (eventos, marketing digital, influencers, etc.) y su

2.1. Seleccidn idénea de 0,6 integracion en un plan cohesivo.

actividades en relacién con los Algunas de las actividades propuestas no resultan del todo efectivas, tales como la relevante inversion en plan de medios impreso o la
objetivos y la estrategia del presencia en ferias.

programa, conjunto adecuado 0.24 0.36 0.85 0.3 235 Las actividades propuestas responden a los objetivos del pliego, con un enfoque integral que combina B2By B2C.

de herramientas de ’ ! ! ’ ’ Las acciones propuestas van en sintonia con los objetivos y los resultados obtenidos anteriormente.

comunicacion, sinergia entre las Las actividades propuestas estan perfectamente alineadas con los objetivos y la estrategia del programa, lo que garantiza que cada
distintas actividades (méax. 3 accion contribuird directamente al logro de los fines establecidos. El conjunto de herramientas de comunicacion empleado permite una
puntos). difusién eficaz de los objetivos y logros del programa facilitando la interaccién con los distintos publicos y partes interesadas.
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2.2. Descripcion concisa de las
actividades y los resultados
concretos, relacion coste-
eficacia

(max. 3 puntos).

Eficienciay claridad.

Elnivel de detalle y concisién de las actividades y resultados es excelente.

Se describen con claridad todas las actividades, calendario detallado y estrategia multicanal bien estructurada.

Esté reflejado al detalle las actividades propuestas y los resultados de forma precisa.

Las actividades propuestas tienen un enfoque optimizado, garantizando que los recursos financieros y materiales se destinen de forma
estratégica para generar el mayor beneficio posible en términos de resultados tangibles y medibles.

2.3. Calidad de los indicadores y
métodos de evaluacion
propuestos (max. 2 punto).

los indicadores permitan evaluar con precision elimpacto de la campafa

La calidad de los indicadores, asi como el método de mediciény evaluacién es adecuado.

Los indicadores son pertinentes, medibles y permiten evaluar la eficacia de cada accién en base a KPIs claros.

Los indicadores y métodos nos parecen adecuados para evaluar la campafia.

Los indicadores y métodos de evaluacién propuestos son totalmente adecuados, ya que estan disefiados para medir de manera precisa
y efectiva el progreso hacia los objetivos establecidos y la consecucidn de los resultados esperados. La eleccion de estos indicadores
se basa en criterios claros y relevantes, lo que permite una medicién cuantitativa y cualitativa que refleja con fidelidad el impacto de las
actividades implementadas.

2.4. Asignacién adecuada del
presupuesto en relacion con los
objetivos y el alcance de las
actividades. Si el presupuesto
se divide eficazmente entre las
actividadesy si es coherente
con la estrategia descritay el
impacto previsto (max. 3
puntos).

Uso equilibrado y eficiente recursos.

Este apartado no resulta convincente, en la medida de que hay una importante inversién en medios impresos y ferias que no resulta
justificada para los objetivos incluidos en el programa.

Existe coherencia entre presupuesto y objetivos, con mayor inversién en acciones en punto de venta y digital, adecuéndose a las
recomendaciones del pliego.

Las acciones propuestas son diversas y se adaptan a diferentes perfiles. El presupuesto asignado a cada actividad es adecuado y
coherente con los objetivos.

El presupuesto estd adecuadamente asignado en relacién con los objetivos y el alcance de las actividades, ya que se distribuye de
manera estratégicay coherente con la planificacion del proyecto. Cada partida presupuestaria esta vinculada directamente con las
actividades propuestas, garantizando que los recursos financieros se destinan de forma eficaz a areas clave que contribuiran al logro de
los resultados esperados.

2.5. Descripcion clara de los
costes estimados y de la
precisiony detalle del
presupuesto

(méx. 2 puntos).

Transparenciay concrecion.

Los costes y el presupuesto estan presentados de forma claray precisa.

Los costesy el presupuesto se exponen de forma transparente y exhaustiva.

La propuesta expone de forma clara y detallada los costes por cada una de las acciones.

La propuesta presenta una descripcion clara y detallada de los costes estimados, desglosados por cada actividad y componente del
proyecto.

2.6. Coherencia entre los costes
y los resultados concretos
previstos (max. 2 puntos).

Realismo.

La coherencia entre costes y resultados es apropiada.

Existe una coherencia directa entre la inversién en cada accién y los objetivos perseguidos, especialmente en cuanto a acciones
digitales B2C, puntos de venta e inversion en relaciones publicas B2B, lo que garantiza un uso eficiente del presupuesto para lograr
impacto.

Hay coherencia para alcanzar los objetivos con el presupuesto asignado a cada accion.

La coherencia entre los costes y los resultados concretos previstos es evidente en la propuesta, ya que los recursos financieros estan
distribuidos de manera alineada con los objetivos y actividades descritos.
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2.7. Organizacion del programa
y estructura de gestion (max. 2
puntos).

Claridad y concrecion.

La estructura organizativa para la gestion del programa es adecuada. Ademas, la agencia ha acreditado una amplia experiencia en la
gestion de estos fondos.

Se detalla una estructura clara de gestion, con funciones bien definidas para la coordinacion del programa, los socios implicados y los

018 0,24 0.4 0,85 0,216 1,886 canales de reporte y supervision.

Tanto las actividades a realizar como la gestion estan bien reflejadas.
Se establece un sistema de evaluacién y seguimiento continuo que permite realizar ajustes oportunos en caso de ser necesario,
asegurando que el programa se mantenga en curso y logre los resultados esperados.

2.8. Creatividad del programa Permite cierta memorabilidad.

(max. 3 puntos). La creatividad propuesta es una continuacion de la del programa anterior. Sin embargo, se podria haber hecho un esfuerzo creativo mas
notable.
Dado que la propuesta creativa sigue la misma linea del programa anterior, garantizara la continuidad de la campana, reforzando asi
todos los mensajes que se han estado transmitiendo desde 2023

03 0,24 0.6 0.85 0,348 2,338 La creatividad ha funuqnado anteriormente y nos parece adecuado continuar con ella para que el target reconozca la campanay los

productos que promociona.
Es una propuesta creativa e interesante.
La propuesta es creativa e interesante, al mismo tiempo que mantiene una continuidad con la campana anterior, lo que refuerza su
viabilidad y relevancia. A través de la incorporacién de nuevas ideas y enfoques innovadores, la propuesta presenta elementos frescos
que mantienen elinterés de los participantes y plblicos objetivos, mientras que asegura que los aprendizajes y logros del afio pasado se
aprovechen de manera efectiva.
Coherencia con los objetivos.
De forma general, las actividades estan claramente orientadas a los resultados, con la excepcién del plan de medios impreso.

3.1. Estén orientadas a los Elconcepto “Cheese Stories” destaca por su narrativa atractiva y adaptable a multiples canales y publicos. La integracion de
storytelling, influencers, realidad aumentaday experiencias sensoriales lo convierten en un programa con un enfoque creativo

resultados y muestren con . .

claridad cdémo se proponen 0,48 0,48 0,8 1,7 0,6 4,06 d|fereng|al P . o

alcanzar dichos resultados L.as acciones propuegtas estan alineadas con los objetivos y_apglrtan de forma) especifica los resultadqs que se pretenden alcanzar.

(M4X. 5 puntos). Tienen un enfoque orientado a los resultados, con una descripcion clara de como alcanzarlos, proporciona estructura, enfoque,
motivacion, y eficiencia, lo que genera un impacto positivo en el logro de los objetivos establecidos.
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Realismo y eficacia

La rentabilidad prevista es mas que adecuada, aunque es cierto que el presupuesto disponible puede resultar limitado para un mercado

tan grande como EEUU. No obstante, este ultimo punto (presupuesto disponible) no depende de la agencia.
La propuesta concreta los KPIs y muestra cémo cada accién se orienta a generar visibilidad, conocimiento y preferencia de consumo,
apoyada por una estrategia multicanal basada en dato

3.2. Elnivel de inversion El nivel de inversién propuesto se justifica plenamente por la rentabilidad prevista en términos de impacto comercial y estratégico, ya
propuesto se justifique por la 0.42 0.48 0.8 17 0.48 3.88 que la campaiia tiene como objetivo alcanzar resultados tangibles que compensan con creces el desembolso inicial.

rentabilidad prevista (max. 5 ’ ’ ’ ’ ' ’ El nivel de inversién estd bien ajustado, ya que se ha establecido de manera realista y proporcionada en funcion de los objetivos del
puntos). proyecto, el alcance de las actividades y los resultados previstos. La asignacion de recursos financieros se ha realizado

cuidadosamente, asegurando que cada area del programa cuente con lo necesario para su correcta ejecucion, sin sobregirar ni
desperdiciar recursos.

RESULTADO 3,54 3,96 7,40 14,03 4,27 33,20

IMPORTANTE
El comité de comunicacién de InLac y/o la Junta directiva serdn los responsables de evaluar las propuestas presentadas por los licitadores tras su defensa, deberdn motivarlas y enviarlas al equipo de InLac en el plazo estipulado. Tras recibir las
valoraciones otorgadas a los distintos licitadores por las cinco entidades miembro de InLac (ASAJA, COAG, UPA, Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia y FeNIL) el resultado obtenido por cada licitador sera la media ponderada en funcién de la
representatividad de cada organizacién miembro de la interprofesional (FeNIL 42,5%, Cooperativas Agro-alimentarias 20% y finalmente, ASAJA, COAG y UPA 12,5% cada una de ellas).
- Sevaloraran las propuestas otorgandoles una puntuacién maxima de 40 puntos.
- Se establecerd una puntuacién minima de 24 puntos. Aquellas propuestas que no tengan la minima calidad exigida no pasaran a la siguiente fase.
- La calidad general de las propuestas se evaluara en funcién de los criterios y subcriterios de adjudicacion, anteriormente descritos.

Todas las reuniones de INLAC respetan estrictamente el derecho de defensa de la competencia. En las mismas se evitara en todo momento la discusidn de informacién confidencial relativa a la estrategia de las empresas y agentes
econoémicos miembro de las Asociaciones y Organizaciones, de la que se pudieran derivar posibles practicas anticompetitivas. Slo se trataran los temas expresamente cerrados en el orden del dia. Todos los integrantes de INLAC deben
ser conscientes de que la violacion de estos principios puede conllevar severas multas econémicas e incluso ser considerada como delito.

B e COA <] v UPA fFenil




		2025-04-07T14:12:21+0200
	02902663V NURIA MARIA ARRIBAS (R: G82520982)




